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1. Begehren

Das bestehende Subventionsverhaltnis mit BaselArea - Wirtschaftsférderung Basel-Stadt und
Basel-Landschaft lauft per Ende 2013 aus. Wir beantragen lhnen, die Subvention an BaselArea
zu erneuern und folgende Ausgaben zu bewilligen:

Einen fir die Jahre 2014-2017 nicht indexierten Betriebskostenbeitrag von jahrlich maximal
757’500 Franken (total 3'030'000 Franken, Kostenstelle 8064525, Auftragsnummer
806452590001).

Die rechtliche Grundlage hierzu bildet das Standortférderungsgesetz (SG 910.200). Die Ausgabe
ist im Budget eingestellt.

2. Begriindung des Begehrens
2.1 Subventionsverhaltnis 2010-2013
2.1.1 Auftrag und Finanzierung der BaselArea

Mit Beschluss 09/50/96G vom 9. Dezember 2009 hatte der Grosse Rat, gestltzt auf einen Antrag
des Regierungsrates, einen Unterstitzungsbeitrag in Héhe von 882°500 Franken fir die Jahre
2010-2013 zugunsten von BaselArea bewilligt. Der entsprechende Subventionsvertrag lauft Ende
dieses Jahres aus und soll erneuert werden.

Seit 1996 betreiben die beiden Basler Kantone eine gemeinsame Standortpromotion. Der Verein
nach Art. 60ff ZGB wird neben den beiden Kantonen auch von regionalen Wirtschaftsverbanden
getragen und mitfinanziert. Die beiden Kantone — jeweils Staat und Private — teilen sich je halftig
das der BaselArea jeweils zugesprochene Globalbudget. Die Strategie von BaselArea wird — auf
Antrag des Vorstandes — von der Mitgliederversammlung festgelegt. Diese ist auch fir das Cont-
rolling verantwortlich. Die wichtigsten Leistungsziele sind in einer Leistungsvereinbarung fest-
gehalten, die zeitlich mit der Subventionsperiode der beiden Kantone kongruent ist. Allféllige Wir-
kungsziele (zum Beispiel Anzahl Griindungen) werden von der Mitgliederversammlung festgelegt.
Aufgrund des baselstadtischen Subventionsgesetzes schliesst der Regierungsrat zuséatzlich mit
dem Verein einen Subventionsvertrag ab.

Seit der Grindung von BaselArea wurde das jéhrliche Globalbudget sukzessive erhéht. Betrug
dieses im Jahr 1996 noch 580'000 Franken, belief sich das Globalbudget im Jahr 2006 auf 1.52
Mio. Franken, in den Jahren 2007-2009 auf jeweils 1.60 Mio. Franken und in den Jahren 2009-
2013 auf jeweils 1.66 Mio. Franken. Der Kanton Basel-Stadt beteiligt sich aktuell mit einem jahrli-
chen Beitrag von 882'500 Franken (2010-2013); den Rest des baselstadtischen Anteils von der-
zeit insgesamt 955'000 Franken tragen die Handelskammer beider Basel, der Arbeitgeberver-
band Basel sowie die Angestelltenvereinigung der Region Basel (vgl. Tabelle 4, Seite 14).

Seit dem Jahr 2006 wurde — im Rahmen der Life Sciences-Strategie der Kantone und der Han-
delskammer beider Basel — ein Teil der Jahresbeitrdge der beiden Kantone fiir die Standortent-
wicklung im Bereich der Fokusbranche Life Sciences zweckgebunden. Derzeit betragt die Sum-
me 250'000 Franken p.a. Diese Mittel gehdren nicht zum operativen Budget der BaselArea.

Zu den Aufgaben von BaselArea gehdren in erster Linie die Akquisition auswartiger Unternehmen
und deren bedarfsgerechte Unterstiitzung bei der Ansiedlung sowie die gezielte Promotion der
Wirtschaftsregion in ausgewahlten Markten. Weiter unterstitzt BaselArea sowohl anzusiedelnde
als auch bereits anséssige Unternehmen bei der Suche nach Geschéftslokalitdten und ist erste
Anlaufstelle fir potenzielle Neugriinder/-innen.
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21.2 Zusammenarbeit mit den Kantonen Jura und Aargau

Seit Anfang 2010 besteht eine Zusammenarbeitsvereinbarung zwischen BaselArea und dem
Kanton Jura, seit dem 1. April 2012 eine weitere mit dem Kanton Aargau (fir das Fricktal). Mit
dem Kanton Jura wurde vereinbart, dass die BaselArea gewisse Zielmarkte auch flr den Kanton
Jura bearbeitet (Deutschland, USA, China, Indien und Japan). Umgekehrt bearbeitet der Kanton
Jura seine Zielmarkte (Frankreich, Benelux, Russland) auch fir BaselArea. Dabei tritt das Team
des Kantons im Ausland unter der Marke ,BaselArea“ auf. Der Kanton Jura zahlt jahrlich 250'000
Franken an BaselArea. Die Vereinbarung lauft Ende 2013 aus.

Die Vereinbarung mit dem Kanton Aargau betrifft nur das Fricktal. Parallel dazu vermarktet der
Kanton selber weiterhin das ganze Kantonsgebiet im Ausland, d.h. das Fricktal wird doppelt ver-
treten. Der Kanton Aargau zahlt jahrlich 150'000 Franken an BaselArea'. Die Vereinbarung lauft
Ende 2013 aus.

2.1.3 Finanzielles

2.1.3.1  Rechnung 2011 und 2012

Finanziell zeigt sich BaselArea heute in einem stabilen Zustand. Die Jahresergebnisse 2011 und
2012 verliefen weitgehend budgetkonform. Die Jahresrechnung 2011 schloss mit einem Jahres-
gewinn von 3'600 Franken, die Jahresrechnung 2012 mit einem Gewinn von 900 Franken ab.
Das Budget 2013 zeigt sich ausgeglichen und wird durch den aktuellen Geschéftsverlauf besté-
tigt.

Eine konservative Schétzung von BaselArea fir die Jahre 2009 - 2012 zeigt, dass alleine die
Steuerertrage der mit Hilfe der Organisation neu gegriindeten oder in der Region gehaltenen Un-
ternehmen gut doppelt so hoch waren wie die Betriebskosten von BaselArea.

2.1.3.2 Personalkosten und Effizienz

Die Personalkosten von BaselArea sind in der vergangenen Leistungsperiode (2009 gegenlber
2012) um knapp 0.5% gesunken (992°000 Franken gegeniber 987°000 Franken). Demgegeniber
hat sich von 2009 bis 2012 die Anzahl neuer Projekte von 267 auf 316 (+18%), sowie der mit Hil-
fe der BaselArea gegrindeten Firmen von 76 auf 91 (+20%) erhdht. Allein im Jahr 2012 konnte
gegeniber dem Vorjahr eine Steigerung von 14% erzielt werde, hauptsachlich getrieben durch
eine grossere Anzahl von Ansiedlungen (+61%).

Die Anzahl geschaffener Arbeitsplatze durch Firmengriindungen konnte von 2010 bis 2012 von
123 auf 203 (+65%) erhdéht werden. Die Zahlen lassen sich nicht mit den geschaffenen Arbeits-
platzen von 2009 vergleichen, da man sich ab dem Berichtsjahr 2010 erstmals nicht auf die An-
gaben der Firmen zur Schaffung von Arbeitsplatzen in der Zukunft stitzte, sondern auf die tat-
sachlich bis Ende des jeweiligen Griindungsjahres der Sozialversicherung gemeldeten Anzahl
Personen.

Im Jahr 2012 wurde der Fokus auf Ansiedlungsprojekte gelegt, entsprechend konnte diese Zahl
im Vergleich zum Vorjahr um 29% gesteigert werden. Die im Jahre 2012 eingeleiteten Massnah-
men zur Effizienzsteigerung bei der Neugriinderbearbeitung (Seminare anstatt Einzelgespréache
bei Fallen mit geringem volkswirtschaftlichem Potenzial), zogen eine (gewollte) Reduktion der
Neugrinderprojekte von 31% mit sich.

Durch die bessere Wahrnehmung der Immobilienvermittlung von BaselArea konnte eine erhdhte
Anfrage von 89 (2011) auf 116 im Jahr 2012 (+30%) verzeichnet werden. Entsprechend konnten
in 2012 32 Immobilien erfolgreich vermittelt werden, eine Steigerung von 23% gegenulber 2011.

" Im Jahr 2012 wurde zudem eine einmalige Zahlung in Héhe von 50°000 Franken zur Deckung der Anpassungskosten bei der BaselArea geleistet.
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214 Zusammenarbeit mit dem Bund

2.1.41 Zusammenarbeit mit der Standortpromotion Schweiz

Eine neue Leistungsvereinbarung regelt seit 2012 die Zusammenarbeit der Osec (Aussenwirt-
schaftsférderung der Schweiz und von Liechtenstein) mit den Kantonen. Diese sieht, neben dem
Mandat der Promotion des Wirtschaftsstandortes Schweiz im Ausland, eine weitergehende Inves-
toreznbetreuung in den Zielmarkten, ein so genanntes ,Prospect-Management”, durch die Osec
VOr.

Um qualitativ hochwertige Prospects zu Gunsten der Kantone generieren zu kénnen, mussten zu
Beginn 2012 wesentliche personelle und organisatorische Anpassungen sowohl am Hauptsitz der
Osec in Zurich wie auch bei den Swiss Business Hubs in den Zielméarkten vorgenommen werden.

Von den drei Zielsetzungen, welche der Osec im 2012 durch die Steuerungsgruppe Landesmar-
keting auferlegt wurden, konnten in diesem ersten schwierigen Jahr bereits zwei vollstandig er-
reicht werden. So erfiillt die Osec die Zielsetzungen bei der Anzahl Publikationen zum Wirt-
schaftsstandort Schweiz in auslandischen Medien, wie auch bei der Leadgenerierung im Ziel-
markt Japan. Beim dritten Ziel, der Generierung von Prospects, wurde die Zielsetzung von 300
weitergeleiteten Firmenprofilen an die Kantone hingegen nicht erreicht.

Grosse Prioritédt genoss im Jahr 2012 die weitere Vertiefung der Zusammenarbeit der Osec mit
den Kantonen. Nebst den seit Beginn der Mandatstatigkeit durchgeflhrten jéhrlichen Location
Summits baute die Osec ihre Ausbildungsfunktionen fur die kantonalen oder regionalen Wirt-
schaftsférderer sowie flr das Hubnetz deutlich aus.

Ebenso wurde im Berichtsjahr die Kommunikationsstrategie der Standortpromotion grundlegend
Uberarbeitet. Daraus resultierten pragnante Kernbotschaften zum Wirtschaftsstandort Schweiz,
welche unter dem Slogan ,connect with the best” den Premiumcharakter unseres Landes beto-
nen. Basierend auf diesen Grundlagen wurden die Website der Standortpromotion wie auch die
Markt-Bearbeitungsstrategien der Zielmarkte neu definiert und umgesetzt.

Von den 253 im Jahr 2011 von der Osec gesendeten Prospects konnte BaselArea in 27 Féllen
konkrete Projekte realisieren. Im Jahr 2012 waren es 77 Projekte. Insgesamt hat BaselArea durch
Prospects und Veranstaltungen der Osec seit Erhebung der Zahlen im 2008 neun Ansiedlungen
generieren kénnen.

2.1.4.2 Finanzielle Konsequenzen

Der mittels einem Finanzierungsschltssel (pro Kopf der Bevdlkerung) ermittelte jahrliche Kosten-
beitrag der beiden Basler Kantone in Héhe von jahrlich 78460 Franken fur die Periode 2010 bis
2013 entspricht ziemlich genau dem Gegenwert der bereits in den vergangenen Jahren durch
BaselArea beanspruchten Dienstleistungen beim SECO und ist damit auch Bestandteil des jahr-
lich durch den Vorstand und die Mitgliederversammlung verabschiedeten Budgets. Demzufolge
verursacht die Neuordnung und vertragliche Regelung aus heutiger Sicht bis 2015 keine Zusatz-
kosten.

215 Bearbeitete Félle und daraus resultierende Griindungen (Fallstatistik)

Die unten stehenden Tabellen bieten einen Uberblick iiber die Arbeit der BaselArea wahrend der
letzten drei Jahre (2010-2012). Tabelle 1 zeigt auf, wie viele Unternehmen bzw. Unternehmens-
grunder/-innen die Dienstleistungen der BaselArea in Anspruch genommen haben. Auch in den
letzten drei Jahren ist die Zahl der durch die BaselArea betreuten Falle gestiegen. Seit 2012 wird
der Fokus starker auf Ansiedlungsprojekte gesetzt.

2 Unter Prospects sind auslandische Firmen zu verstehen, die sich fiir ein Investitionsvorhaben (FDI) im Wirtschaftsraum Schweiz interessieren.
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Tabelle 1: Neue Projekte (Falle) 2010 - 2012 nach Kategorien

2010 2011 2012
Ansiedlungen (aus dem Ausland) | 126 44% 136 42% | 175 55%
Zuzlger (aus anderen Kantonen) |9 3% 9 3% 16 5%
Neugriinder 113 39% 133 41% |92 29%
Andere 41 14% 48 15% 33 10%
Summe 289 100% | 326 100% | 316 100%

Nicht immer minden Anfragen und Kontakte in effektive Griindungen. Tabelle 2 stellt dar, wie
viele Firmen nach qualifizierter Beratung durch die BaselArea tatsachlich in der Region Basel
entstanden sind (Eintradge ins Handelsregister)®. Auch diese Statistik weist eine Zunahme aus.
Sowohl die Zahl der Ansiedlungen wie auch der Neugriindungen hat sich erhéht.

Tabelle 2: Griindungen 2010 - 2012

2010 (BS+BL)

2011 (BS+BL)

2012 (BS+BL)

Ansiedlungen

18

18

29

Zuzuger 3 6 7
Neugrinder 47 56 55
Total 68 80 91
Arbeitsplatze bei Eintrag | 123 187 203

Die Firmengrindungen 2012 werden vom Dienstleistungssektor angefuhrt, mit 19% Dienstleis-
tungen fir Unternehmen/hochwertige Dienstleistungen, gefolgt von Dienstleistungen fir Private
mit 15%. Life Sciences sind mit 13% die drittgrésste Branche. In diesen Zahlen spiegelt sich ei-
nerseits der Fokus auf die Life Sciences, andererseits aber auch, dass sich die BaselArea als
"service public"-Organisation die Kunden nicht immer aussuchen kann. Viele Griindungen erge-
ben sich aufgrund von Anfragen an die BaselArea und sind nicht immer das Resultat eines akti-
ven Suchprozesses.

Das mit Abstand wichtigste Herkunftsland der Ansiedlungen ist weiterhin Deutschland. Im Jahr
2012 tendenziell zugelegt haben die tUbrigen EU-Lander. Zugenommen hat ebenfalls das Interes-
se aus den USA und aus diversen, nicht aktiv bearbeiteten Landern.

Geografisch standen bei den Marketingaktivitdten Deutschland, Nordamerika (USA, Kanada) und
Asien (Japan, China, Indien) im Vordergrund. Seit der Kooperation mit dem Kanton Jura im Jahr
2009 bearbeitet dieser die Markte Frankreich, Benelux und Russland direkt.

Thematisch stand in der aktiven Promotion das Thema Life Sciences im Vordergrund, da sich die
Region Basel in den letzten Jahren als fihrender Life-Sciences-Cluster in Europa bestatigt hat,
der insbesondere fir Firmen aus dem Pharma-, Biotech- und Medtech-Sektor attraktiv ist.

Die Zusammenarbeit mit dem Kanton Jura wurde durch konkrete Projekte vertieft. Gemeinsam
organisierten die Partner 2012 einen Anlass in Moskau. Aber auch bei der Betreuung von Ansied-
lungsprojekten arbeiteten die drei Kantone Hand in Hand. Im zweiten Berichtsjahr konnten die
beiden Partner die Zusammenarbeit gezielt vorantreiben. So tauschten sich die beiden Teams
kontinuierlich Uber laufende Projekte aus und erstellten gemeinsam Offerten an potenzielle Inves-
toren. Die Einbindung des Kantons Jura in das Kundenbeziehungsmanagement (CRM) von Ba-
selArea im August 2011 war ein wichtiger Schritt zur Optimierung des taglichen Informationsflus-
ses zwischen beiden Biiros. Als zweiter Schritt einer engeren Zusammenarbeit folgte 2012 die
Teilnahme an den wéchentlichen Teammeetings und Blropréasenzzeiten vor Ort.

% Es ist dabei jedoch zu beachten, dass zwischen der ersten Kontaktaufnahme mit der BaselArea und der tatséchlichen Griindung oft mehrere Monate,
wenn nicht gar Jahre vergehen. Die in Tab. 2 aufgeflihrten Griindungen finden sich somit mdglicherweise innerhalb der Tab. 1 in einem der Vorjahre
wieder.
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Der Jura profitierte auf verschiedene Weise von den damit verbundenen Vorteilen. Dank der Un-
terstitzung von BaselArea konnten im Jura sechs Firmen angesiedelt werden, die rund 80 Ar-
beitsplatze schufen. Ferner konnten die jurassischen Kollegen ihr Life-Sciences-Know-how und
ihr Netzwerk in der Region erweitern und von der hohen Dienstleistungsqualitéat der Organisation
profitieren.

Seit Juni 2012 bietet BaselArea ihren internationalen Kunden neben den Kantonen Basel-Stadt,
Basel-Landschaft und Jura auch das Fricktal als potenziellen Standort an. Der Organisation ste-
hen damit mehr Wirtschaftsflachen zur Verfigung, die sie potenziellen Investoren anbieten kann.
Im Jahr 2012 wurden die Prozesse flir die Zusammenarbeit definiert und die Kommunikationsmit-
tel der BaselArea angepasst. Um einen engen operativen Austausch sicherzustellen, wurde eine
regelmassige physische Prasenz (einmal pro Monat ein gemeinsames Projektmeeting) und damit
ein transparenterer und systematischer Austausch sichergestellt. Der Kanton Aargau wurde in die
Marktbearbeitung involviert und Leads wurden gemeinsam besprochen. Bei kostensensitiven
Projekten oder fUr sehr grosse zusammenhangende Flachen wird komplementar offeriert.

Seit Beginn der Zusammenarbeit wurden insgesamt 1275 neue Kontakte generiert mit insgesamt
ca. 170 moglichen Ansiedlungs-Leads. Bis heute hat sich jedoch keine konkrete Ansiedlung er-
geben. Dieser Prozess dauert im Durchschnitt ein bis zwei Jahre. Zudem ist es nicht einfach, Pro-
jekte fur das Fricktal zu realisieren, da die interessanten Osec-Leads von der Standortférderung
des Kantons Aargau selber bearbeitet werden.

2.1.6 Sonstiger Geschaftsverlauf

Geschaftsfihrung

Seit Dezember 2011 ist Iris Welten neue Geschéaftsfihrerin von BaselArea. Die deutsch-schwei-
zerische Doppelblrgerin weist eine langjahrige Berufserfahrung in grossen Unternehmen in den
USA, Europa und Asien auf und wurde nach dem Wechsel des friheren Geschéftsfihrers Franz
Saladin zum Direktor der Handelskammer beider Basel im September 2011 von der Mitglieder-
versammlung zu dessen Nachfolgerin gewahlt.

Marktbearbeitung

Seit 2010 arbeitet BaselArea eng mit der Osec zusammen, welche die nationale Standortpromo-
tion neu unter dem Namen Swiss Trade and Investment Promotion (STIP) fuhrt. Fir die Prasenz
in den Zielméarkten bildete das Angebot von STIP einen wesentlichen Baustein, ergénzt durch
eigene Aktivitdten zu ausgewahlten Themen. Der Fokus lag 2010 und 2011 zum wesentlichen
beim Besuch von Messen in Deutschland, der Schweiz, den USA und Japan um den Wirtschafts-
standort Basel zu bewerben sowie in der Teilnahme von Investorenseminaren der Osec in
Deutschland, Russland, Frankreich, den USA, Indien, China und Japan. Im Jahr 2012 lag der
Fokus vertieft in der Verbesserung der Prozessablaufe und dem Follow-Up von bestehenden An-
siedlungsprojekten.

Immobilien

Die Immobilienvermittlung ist eine der Kerndienstleistungen von BaselArea. Die Organisation un-
terstutzt Firmengrinderinnen und -grinder aus dem In- und Ausland sowie bestehende Unter-
nehmen aus der Region bei der Suche nach Immobilien. Profunde Kenntnisse Uber regionale
Entwicklungsprojekte, Gewerbeflachen, Bliro- und Laborrdumlichkeiten sind dabei ebenso wichtig
wie ein starkes Netzwerk in der Immobilienbranche. BaselArea erweiterte diese Kontakte auf 220
regionale Partner.

Die Organisation fuhrte im Jahr 2012 insgesamt 116 Immobiliensuchen durch. Gegentber dem
Vorjahr bedeutete dies eine Steigerung um 30 Prozent. 38 Suchen wurden flir Unternehmen aus
der Region organisiert. Insgesamt konnte BaselArea 31 Immobilien erfolgreich vermitteln. Darun-
ter waren 11 Objekte flr regionale Firmen, die tbrigen waren fir Neugrinderinnen und Neugrin-
der, Ansiedlungen und Zuzuger.
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Projekt ,,Flachenpool BaselArea“

Im Berichtsjahr war BaselArea auf Initiative von und mit personeller Unterstitzung des Kantons
Basel-Stadt mit dem Aufbau des NRP-Projekts4 ,Flachenpool BaselArea® beschéftigt. Es beinhal-
tet den Aufbau einer kantonslUbergreifenden, regionalen Immobiliendatenbank und die Entwick-
lung eines IT-Tools zur Visualisierung der verfigbaren Flachen bzw. Objekte in den Kantonen.

Durch die Einfihrung des Flachenpools und die Ausweitung des Immobilienpartnernetzwerkes
kann BaselArea zukinftig die Anzahl zu vermittelnder Immobilien steigern und ein grésseres und
gezielteres Angebot offerieren. Die Organisation fungiert als Katalysator, nimmt aber selber keine
Maklertatigkeiten wahr. Hingegen trégt sie durch die Vermittlerfunktion zu einer verbesserten Zu-
sammenfihrung der regionalen Angebote und Nachfragen bei. Dadurch steigert sie die Effizienz
der Bearbeitungen. Durch die Realisierung des Projekts wird einerseits die Abwanderung lokaler
Unternehmen vermindert und andererseits wird die Anzahl Ansiedlungen in den Kantonen Basel-
Stadt, Basel-Landschaft und Jura erhéht. So tragt das Projekt in bedeutender Weise zur Férde-
rung der regionalen Wertschépfung bei.

Kommunikation

Die elektronischen Medien allgemein und Social Media im Besonderen nehmen im Kommunikati-
ons-Mix der Unternehmen eine immer stérkere Prasenz ein. Auch BaselArea setzte ihren Kom-
munikationsfokus auf diese Medien. Im Jahr 2012 wurde der Newsletter neu strukturiert, so dass
in jeder Ausgabe ein Schwerpunkt auf wichtige Standortfaktoren, welche die Region von anderen
differenzieren, gelegt wird. Die Kommunikation wurde offensiver gestaltet, um die Wahrnehmung
zu erhéhen.

Sponsoring

BaselArea konnte aus den zweckgebundenen Mitteln fir die Standortentwicklung Life Sciences
zahlreiche Projekte mit einem Sponsoring unterstitzen und hat den Prozessablauf fir die Gut-
heissung der Sponsoringantrage, in enger Zusammenarbeit mit der Life Sciences Kommission
der Handelskammer beider Basel Uberarbeitet.

Netzwerkpflege

Ein gutes Netzwerk und die Zusammenarbeit mit verschiedenen Partnern sind fir die Arbeit von
BaselArea von grosser Bedeutung. Massgeschneiderte und fachspezifisch aufbereitete Angebote
fir Kunden kénnen nur im Zusammenspiel mit Experten, Dienstleistern und Behdrdenvertretern
vor Ort erfolgreich entwickelt und umgesetzt werden.

Strategische Ausrichtung )

Gleich zu Beginn des Berichtsjahres unterzog sich die Organisation einer Uberarbeitung der Un-
ternehmensstrategie. Wéhrend intensiven Wochen analysierte das Team die Konkurrenz, das
Umfeld, die Mérkte, die Kunden, die wirtschaftlichen, politischen und sozialen Rahmenbedingun-
gen und natirlich die Organisation selbst. Darauf basierend konnten dem Vorstand drei Strategie-
Alternativen vorgelegt werden. Nach sorgfaltiger Prufung einigte sich das Gremium auf eine
Stossrichtung. Dabei werden die bisherigen Mérkte vorerst beibehalten, die Prozesse jedoch op-
timiert und neue Wege zur Identifizierung von potenziellen Kunden eingeschlagen. Die operative
Umsetzung der definierten Projekte wird im 2013 starten. Damit dies optimal gelingt, wurde die
Organisation mit zwei neuen Senior Business Consultants verstarkt. Sie werden mit ihnrem berufli-
chen Hintergrund und ihrem Fachwissen das bestehende Team kompetent unterstitzen kénnen.

Der strategische Fokus der BaselArea liegt weiterhin bei der Akquisition auswartiger Firmen und
der Standortpromotion im Ausland. Ab 2013 soll mehr Gewicht auf Targeting und Multiplikatoren
gesetzt werden, d.h. der Aufbau sowie eine gezielte Ansprache von Netzwerken. Um einen effi-
zienten Prozess zu gewahrleisten, werden die Anfragen nach Potenzial (A, B oder C) und Bran-
che eingeteilt, entsprechend der Einteilung wird eine individuelle oder eine standardisierte

* NRP: Neue Regionalpolitik
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Dienstleistung angeboten. A-Kunden sowie Kunden aus den Fokusbranchen (z.B. Life Sciences)
erhalten massgeschneiderte Informationen und Programme, Zugang zu den relevanten Netzwer-
ken und individuelle Beratung der Business Consultants. B- und C-Kunden werden nach einem
standardisierten Prozess unterstitzt, welcher das Bereitstellen von Informationsmaterial sowie
unterschiedliche Beratungen/Seminare beinhaltet. BaselArea erhofft sich so eine Effizienzsteige-
rung bei den Prozessen und will dadurch zusatzliche Ressourcen flr gezieltes Targeting freima-
chen.

Weiter soll ab 2014 die Effizienz der Start-Up-Betreuung erhéht werden, indem fir A-Kunden
mehr Zeit zur Verfligung stehen wird und die B- und C-Kunden standardisierter betreut werden.
Dadurch kann BaselArea mehr Wirkung erzielen, bietet jedoch weiterhin allen Kunden eine
Dienstleistung an.

Der Erfolg der BaselArea hangt nicht nur von der Qualitat ihrer Arbeit ab, sondern wesentlich von
der Standortqualitat in den beiden Basler Kantonen sowie von finanziellen Anreizen, die andere
Schweizer Kantone oder auslandische Standorte bieten. Bezuglich solcher Anreize halten sich
beide Basler Kantone, insbesondere aber Basel-Stadt, aus ordnungspolitischen Griinden und mit
Blick auf die Fairness gegenlber bestehenden Firmen, bewusst stark zurlick. Dies hat in den
letzten Jahren in einzelnen Fallen dazu geflhrt, dass ausléandische Unternehmen, die einen
Standort fir ihren europaischen Hauptsitz gesucht haben, diesen nicht in der Region Basel ange-
siedelt haben. Solche "Misserfolge" sind das Resultat bewusst geféllter politischer Entscheide
und kénnen nicht der BaselArea zugerechnet werden (&hnliches gilt bei der Immobiliensuche:
Kénnen angefragte Immobilienflachen nicht angeboten werden, gehen die Kunden in einen an-
deren Kanton). Demgegentiber hat sich gezeigt, dass die Region Basel fir forschungs- und tech-
nologieintensive Unternehmen, namentlich der Life Sciences Branche ausgezeichnete Standort-
voraussetzungen bietet. Dasselbe gilt auch fir Firmen, die unternehmensbezogene Dienstlei-
stungen anbieten.

2.1.7 Kundenzufriedenheit

Kundenbefragung

Im Auftrag der Tragerschaft hat eine externe Firma im November/Dezember 2012 184 in den
Fallstatistiken 2010 - 2012 verzeichnete Kunden der BaselArea mit einem Fragebogen ange-
schrieben, um deren Zufriedenheit mit den Dienstleistungen der Organisation zu erfassen. Dies
war nach 1998, 2003, 2005 und 2009 die funfte Umfrage zur Kundenzufriedenheit. Von den 184
angeschriebenen Kunden konnten 24 infolge Wegzugs (oder Einstellung der Geschéaftstatigkeit)
nicht mehr erreicht werden. Von den 160 Gbrigen Kunden beantworteten 37 die Umfrage (23%).

Anzahl Kontakte
Die meisten Kunden hatten im Laufe ihres Projektes mehrfach Kontakt mit BaselArea, 17% sogar
haufiger als zwei bis drei Mal.

Nachgefragte Dienstleistungen

Die Verteilung der nachgefragten Dienstleistungen hat sich gegentber den beiden letzten Erhe-
bungen wenig verandert. Von den Umfrageteilnehmern wurde die Unterstltzung bei der Suche
nach Geschéftsrdumen etwas weniger oft in Anspruch genommen, dafir wurden mehr Anfragen
zum Vorgehen bei der Unternehmungsgriindung oder zur Unterstlitzung bei der Ansiedlung geta-
tigt. Im Schnitt haben die befragten Kunden bei ihren Kontakten jeweils 2.3 Mal (Umfrage 2009:
3.0 Mal) Leistungen von BaselArea nachgefragt.

Die Nachfrage nach Leistungen, welche nicht im Leistungsauftrag von BaselArea enthalten sind

(vgl. unten), ist gegenuber der letzten Erhebung mit 12% aller Anfragen weitgehend unverandert
geblieben.
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Schnelle Antworten von BaselArea

Der Leistungsauftrag verlangt von BaselArea, innerhalb von 24 Stunden auf eine Anfrage zu rea-
gieren. Aus Sicht der Kunden ist dieses Ziel weitgehend erreicht worden. Nur gerade ein Kunde
bemangelt, dass BaselArea auf seine Anfrage Uberhaupt nicht reagierte, 88% der Kunden fanden
die Reaktion von BaselArea sehr schnell oder angemessen.

Zufriedenheit mit den von BaselArea erbrachten Dienstleistungen

Ohne die vier, im Leistungsauftrag nicht enthaltenen, Dienstleistungen liegt der durchschnittliche
Zufriedenheitsgrad bei 1.6 (auf einer Skala von 1 bis 4; 1 = sehr zufrieden), gleich wie bei der
letzten Umfrage (vgl. Tabelle 3).

Die Umfrageteilnehmer waren mit der Qualitdt der von BaselArea erbrachten Dienstleistungen
zufrieden bis sehr zufrieden. Einzig die Zufriedenheit mit der Vermittlung von Experten féllt von
2.0 auf 2.2 leicht ab. Die Zufriedenheit mit der Unterstiitzung bei der Suche nach Geschéaftsrau-
men hat gegenlber den friiheren Umfragen von 2.2 auf 1.5 hingegen deutlich zugenommen.

Die vier Dienstleistungen, welche nicht im Leistungsauftrag enthalten sind (Personalsuche, be-

triebswirtschaftliche Beratung, allgemeine Suche nach Kapital, Suche nach Geschéftspartnern),
wurden dagegen leicht schlechter beurteilt (vgl. Tabelle 3).

Tabelle 3: Zufriedenheit mit den von der BaselArea erbrachten Dienstleistungen

Art der nachgefragten Dienstleistung | Zufriedenheit | Zufriedenheit | Zufriedenheit | Zufriedenheit
2012 2009 2005 2003

Informationen Uber staatliche Bewilli-|1.4 1.4 1.4 1.5

gungsverfahren

Information Uber Vorgehen bei der Unter- | 1.7 1.5 1.5 1.4

nehmungsgriindung

Beschaffung von Informationen Uber die | 1.3 1.5 1.5 1.4

regionale Wirtschaft

Unterstitzung bei der Unternehmungs-|1.5 1.6 1.6 1.5

griindung, rsp. der Ansiedlung

Unterstiitzung bei Kontakten mit staatli- | 1.4 1.7 1.7 1.3

chen Behérden

Suche nach Experten 2.4 2.0 2.0

Suche nach Geschéftsrdumen oder Bau- | 1.5 2.2 2.2 2.1

land

Suche nach Wohnraum, fremdsprachigen | - 1.8 1.8 1.6

Schulen und anderen Leistungen fiir aus-

lAndische Beschaftigte

TOTAL Leistungen im Leistungsauf-|1.6 1.6 1.6 1.5

trag

Suche nach Geschéftspartnern 2.4 2.0 2.0 2.0

Betriebswirtschaftliche Beratung 1.0 2.0 2.0 1.4

Suche nach Kapital 4.0 2.5 2.5 1.8

Personalsuche - 1.8 1.8 2.0

TOTAL Leistungen ausserhalb Leis-|2.2 2.1 2.1 1.8

tungsauftrag

TOTAL alle Leistungen 1.7 1.7 1.7 1.6

1 = sehr zufrieden, 2 = zufrieden, 3= teilweise zufrieden, 4 = nicht zufrieden

Hohe Zufriedenheit mit der BaselArea insgesamt

Ohne Bericksichtigung der Kunden, welche von BaselArea Leistungen ausserhalb des Leis-
tungsauftrags nachgefragt hatten, waren 87 % der Kunden mit der Gesamtleistung von BaselA-
rea zufrieden oder sehr zufrieden, womit das im Leistungsauftrag gesetzte Ziel (> 85 % Zufrie-
denheit) erreicht wurde. Auf einer Skala von 1 bis 4 liegt der durchschnittliche Zufriedenheitsgrad
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wie im Vorjahr bei 1.7 Punkten, wobei der Anteil der "sehr zufriedenen" Kunden gleich hoch ist
wie bei den vergangenen Umfragen, der Anteil der "zufriedenen" Kunden hingegen deutlich ge-
ringer.

Ein gewisser Zusammenhang zwischen der Haufigkeit der Kontakte mit BaselArea und der Ge-
samtzufriedenheit mit den Leistungen besteht. Die Kunden mit einmaligem Kontakt sind tenden-
ziell weniger zufrieden als jene mit zwei oder drei Kontakten.

Fazit

Die Zufriedenheit der Umfrageteilnehmer mit den Leistungen von BaselArea unterscheidet sich
kaum von den Ergebnissen der friheren Umfragen. Bezlglich der Reaktionsgeschwindigkeit und
der Zufriedenheit mit den erbrachten Leistungen erreicht BaselArea seit der erstmaligen Durch-
fihrung einer Kundenbefragung im Jahre 1998 kontinuierlich hohe Werte. Bei der Vermittlung von
Geschaftsraumlichkeiten ist die Zufriedenheit der Kunden gegenliber den letzten Umfragen deut-
lich gestiegen. BaselArea erbringt jene Dienstleistungen, welche ihre Kunden erwarten, und sie
erbringt sie gut.

2.2 Fazit aus Sicht des Regierungsrates

BaselArea ist heute eine etablierte Institution und ein wichtiger Partner des Kantons. Sie erfillt im
Interesse des Wirtschaftsstandorts Basel wichtige Aufgaben — und tut dies, wie die Kundenbefra-
gung zeigt, zu deren grossen Zufriedenheit. Ihre Angebote entsprechen der Nachfrage und sind
subsidiar zu jenen der Verwaltung und der Verbande.

Die wirtschaftspolitischen Funktionen verbleiben bei den Kantonen und den Verbanden, ebenso
der Auftrag, fir gute wirtschaftliche Rahmenbedingungen zu sorgen sowie die in Basel-Stadt in
den letzten Jahren ausgebaute Bestandespflege durch den Kanton. Durch eine enge Zusam-
menarbeit zwischen BaselArea und den Kantonen fliessen Rickmeldungen der BaselArea-
Kunden in die Gestaltung der Rahmenbedingungen fir neue Unternehmen ein. Dank der breiten
Tragerschaft hat BaselArea eine gute Abstitzung.

Um den Handlungsspielraum und die Konkurrenzfahigkeit der Institution zu erhalten, will der Re-
gierungsrat die BaselArea in den Jahren 2014-2017 mit einem jahrlichen Betriebskostenbeitrag
von 757'500 Franken unterstitzen. Dies entspricht dem Betriebskostenbeitrag der Jahre 2010-
2013; abziglich des Betrags an die Standortentwicklung Life Sciences in H6he von 125'000 Fran-
ken.

Das operative Globalbudget der BaselArea liegt damit weiterhin bei 1.66 Mio. Franken pro Jahr
plus allfallige Beitrdge der Kantone Aargau und Jura.

3. Die BaselArea 2014-2017

3.1 Leistungsauftrag 2014-2017

BaselArea soll auch in den kommenden vier Jahren mit der Durchfiihrung der Standortpromotion
in den Kantonen Basel-Stadt und Basel-Landschaft betraut werden. Die Aufgaben umfassen:

e Akquisition auswartiger Unternehmen und deren bedarfsgerechte Unterstltzung bei der
Ansiedlung;

e Gezielte Promotion der Wirtschaftsregion in ausgewéahlten Markten;

e Unterstutzung sowohl der anzusiedelnden als auch der ansassigen Firmen beider Suche
nach Geschaftslokalitaten;

® Um die gemeinsame Life Sciences-Strategie der Kantone Basel-Stadt und Basel-Landschaft zu starken, ist geplant, diese Gelder aus dem WSU heraus
einzusetzen oder allenfalls in eine Life Sciences-Projektorganisation fliessen zu lassen.
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e Unterstutzung bei Neugriindungen;
e Rickmeldung betreffend die Qualitét der Standortfaktoren an die Tragerschaft.

Mit der weiterhin geltenden Fokussierung auf die Life Sciences-Industrie konzentriert BaselArea
ihre Aktivitaten zur aktiven Standortwerbung und Akquisition von Unternehmen auf denjenigen
Bereich, fir den die besten Verkaufsargumente vorliegen. So kénnen die spezifischen Vorteile
des Wirtschaftsstandortes Basel genutzt und die knappen personellen und finanziellen Ressour-
cen von BaselArea effizient eingesetzt werden. Ihrem Auftrag entsprechend steht BaselArea je-
doch auch in Zukunft uneingeschrankt allen Unternehmen zur Verfigung.

Schliesslich wird die neue, von der Tragerschaft zu beschliessende Leistungsvereinbarung klarer
festhalten, wie die Zusammenarbeit mit allen relevanten Stellen innerhalb der Kantone und die
Vernetzung mit anderen Wirtschaftsférderungsstellen des Bundes und der Kantone erfolgen soll.
Dies beinhaltet zum Beispiel die explizite Verpflichtung der gezielten Ubergabe der durch die Ba-
selArea akquirierten Unternehmen an die Bestandespflege der Kantone sowie regelmaéssige
Ruckmeldungen zu den Rahmenbedingungen. Umgekehrt verspricht sich BaselArea durch
Rickmeldungen bestehender Firmen Inputs fir ihre Arbeit, beispielsweise in der ldentifikation
auslandischer Unternehmen, die zur bestehenden Firmenlandschaft passen wirden. Dadurch
sollen die regionale Vernetzung gestarkt und die verschiedenen Angebote besser aufeinander
abgestimmt werden. Dies ist auch ein Postulat des Wirtschaftsberichtes 2012 - 2015 des Regie-
rungsrates.

3.11 Aufgabengebiete

Akquisition auswartiger Firmen sowie Promotion der Wirtschaftsregion

Die Akquisition auswartiger Firmen sowie die Promotion der Wirtschaftsregion im Ausland be-

dingt:

e Aktive Akquisitionsanstrengungen in ausgewahlten Markten;

e Unterstitzung interessierter Firmen bei der Ansiedlung;

e Beteiligungen an fir die Zielgruppen relevanten weltweiten Leitmessen, Kongressen und Ver-
anstaltungen auf der Basis eines gezielten Targeting;

e Erarbeitung und Distribution von Informations- und Kommunikationsmitteln.

Unterstiitzung von Unternehmen bei der Suche nach Geschaftslokalitaten

BaselArea unterstitzt alle, d.h. bei Bedarf auch bereits im Mandatsgebiet ansassige, Unterneh-
men bei der Suche nach Geschéftslokalitdten und Grundstlicken. Die Suche kann auf Wunsch
eines Unternehmens oder im Auftrag eines Kantons erfolgen. Zu diesem Zweck pflegt BaselArea
ein Netzwerk mit Immobilienanbietern (inkl. 6ffentliche Hand). Bei bestehenden Unternehmen
informiert BaselArea den jeweiligen Sitzkanton Uber die Anfrage, ausser das Unternehmen
winscht Vertraulichkeit.

Mit Hilfe zusatzlicher Mittel des Bundes realisiert die BaselArea ab 2013 den Aufbau einer kan-
tonstbergreifenden, regionalen Immobiliendatenbank mit dem Ziel einer effizienten Auftragsbear-
beitung. Dadurch soll die Anzahl fiir Kunden erfolgreich vermittelter Immobilien erhdht werden.

Unterstiitzung von Neugriindungen

BaselArea soll auch in Zukunft die zentrale Anlaufstelle fir Unternehmensgrindungen sein und
férdert diese durch eigene Dienstleistungen oder solche, die sie bei Dritten einkauft. Der perso-
nelle und finanzielle Aufwand innerhalb der Dienstleistungen fir Neugrinder soll sich nach der zu
erwartenden volkswirtschaftlichen Bedeutung der Griindungen richten.

Die Férderung von Neugrindungen umfasst:
¢ Information potenzieller Firmengrinder/-innen Uber Vorgehen und Anforderungen bei der
Firmengrindung;
e Unterstutzung von Firmengrindern/-innen bei verwaltungstechnischen Fragen;
e Vermittlung von Experten/-innen aller Art;
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e Unterstutzung bei der Suche nach Risikokapital;
e Unterstltzung bei der Suche nach Raumlichkeiten.

Riickmeldungen zur Qualitat der Standortfaktoren

BaselArea stellt ihnre Erkenntnisse bezliglich der Qualitat und Wettbewerbsfahigkeit der regiona-
len Standortfaktoren bei Ansiedlungen und Neugriindungen der Tragerschaft regelmassig in ge-
eigneter Form zur Verfigung. Sie pflegt den Kontakt zu den kantonalen Verwaltungen, um diese
fir Verbesserungen der Standortfaktoren zu sensibilisieren.

3.1.2 Zielvorgaben

Wie bisher wird die Leistungsvereinbarung flr alle Anfragen eine maximale Reaktionszeit festhal-
ten. Weitere in der Vereinbarung aufgeflhrte Zielvorgaben sind die Bekanntheit der BaselArea
bei den jeweiligen Zielgruppen und die Kundenzufriedenheit. Zudem sollen die Vernetzung und
Zusammenarbeit innerhalb der Region und das Expertennetz fir die Beantwortung von Kunden-
anfragen ausgebaut werden.

3.2 Finanzierung

Die Festlegung eines fixen Globalbudgets flr eine dem Leistungsauftrag entsprechende Periode,
das die Personal-, die Sach- und die Projektkosten umfasst, hat sich bewahrt und soll deshalb
weitergeflihrt werden. Wie bereits dargelegt, tragen die beiden Kantone mit ihren privaten Part-
nern diese Kosten partnerschaftlich zu gleichen Anteilen. Die kantonsinterne Aufteilung wird in
den beiden Kantonen individuell geregelt.

Die Finanzierung in Basel-Stadt gestaltet sich im Detail wie folgt:

Tabelle 4: Jahresbeitrage an die BaselArea (Anteil Territorium Basel-Stadt)

2007-2009 2010-2013 2014-2017
Kanton Basel-Stadt 850'000 882'500 757°500
Arbeitgeberverband Basel (ehem. 30'000 30'000 30'000 (bis und mit
Basler Volkswirtschaftsbund) 2014 gesichert)
Handelskammer beider Basel 40'000 40'000 40’000*
Angestelltenvereinigung Region Ba- | 5'000 2'500 (nur noch|2'500
sel (arb) / Basler Gewerkschaftsbund arb)
und Gewerkschaftsbund Baselland
Total BS (Kanton und Verbande) 925'000 955'000 830°000
Jahresbeitrag Kanton Basel- 925'000 955'000 830°000*
Landschaft (Kanton und Verbénde)
Jahresbeitrag Kanton Jura 0 250'000 250°000*
Jahresbeitrag Kanton Aargau (Frick- |0 150'000 (2013) 150'000*
tal)
Total Jahresbeitrage an BaselArea | 1'850'000 2'310°000 2060000

Beitrdge noch nicht gesichert.

3.3 Hohe der Subvention 2014-2017

Der Regierungsrat hat weiterhin ein grosses Interesse daran, dass die Standortpromotion fir die
beiden Basler Kantone professionell von BaselArea wahrgenommen wird. Fir die Jahre 2014-
2017 will der Regierungsrat daher einen nicht indexierten Betriebskostenbeitrag von jahrlich ma-
ximal 757'500 Franken leisten. Angesichts der Kooperation mit dem Kanton Jura und dem Fricktal
(Kanton Aargau) sowie der daraus generierten Mittel ist dies aus Sicht des Regierungsrates fir
die kommenden wenigen Jahre verantwortbar. Mittel- bis 1angerfristig kbnnten jedoch angesichts

Seite 13/16



Regierungsrat des Kantons Basel-Stadt

der weiter erstarkenden Konkurrenz @stlich und westlich der Region Basel strategische und fi-
nanzielle Verédnderungen angezeigt sein. Auch weiterhin gilt: wirden die privaten Partner von
Basel-Stadt auf eine Mitfinanzierung verzichten, miisste gemass Statuten der Kanton fir die feh-
lenden Mittel aufkommen oder das Gesamtbudget der BaselArea musste in den Ubrigen Trager-
kantonen gekirzt werden, was zu einem starken Einschnitt bei der BaselArea fuhren wirde.

4, Beurteilung nach §55 des Subventionsgesetzes
4.1 Offentliches Interesse des Kantons an der Erfiillung der Aufgabe (§5 Abs.
2 lit. a SubvG)

Eine leistungsféhige Akquisition von Unternehmen und Promotion gehért heute zu einem starken
Wirtschaftsstandort. Durch die Ansiedlung neuer, wertschépfungsstarker Unternehmen aus dem
Ausland wird die Unternehmenslandschaft der Region spirbar belebt. Die zusatzliche Wertschdp-
fung sorgt fUr eine Starkung des Steuersubstrats der juristischen und nattrlichen Personen; letz-
teres vor allem dann, wenn es gelingt, einen Teil der entsprechenden FUhrungskréafte im Kanton
Basel-Stadt anzusiedeln. Im Vordergrund steht jedoch das regionale Interesse, denn Wohn- und
Wirtschaftsraum lassen sich nicht auf den Stadtkanton beschranken. Wiirde BaselArea nicht mit
diesen Aufgaben betraut, misste sie der Kanton selber erledigen. Dies wirde eine gemeinsame,
von beiden Basler Kantonen getragene Wirtschaftsférderung erschweren. Insbesondere in Bezug
auf die Standortpromotion im Ausland ware ein Auftritt der beiden Basler Kantone als Konkurren-
ten nachteilig. Das 6ffentliche Interesse ist somit klar gegeben.

4.2 Sachgerechte Erfullung der Aufgabe durch den Subventionsempfanger
(8§85 Abs. 2 lit. b SubvG)

Die BaselArea hat in den letzten Jahren bewiesen, dass sie die ihr von der Tragerschaft tibertra-
genen Aufgaben sachgerecht und effizient erflllt. Gleichzeitig ist jeweils vor Ablauf einer Subven-
tionsperiode auf Basis von Gutachten, Kundenbefragungen und der vom zusténdigen Departe-
ment gemachten Erfahrungen eine Uberprifung der Aufgaben und Leistungen von BaselArea
erfolgt. Damit hat die BaselArea eine klarere Positionierung als Standortpromotion im Dienst der
Region Basel erreicht. So kann sie sich auf ihr Kerngeschéft konzentrieren und dort jeweils eine
noch gréssere Wirkung entfalten. Die sachgerechte Erflllung der Aufgabe ist somit gegeben.

4.3 Angemessene Eigenleistungen des Subventionsempfangers (§5 Abs.2 lit.
¢ SubvG)

Da BaselArea ihre Dienstleistungen mit wenigen Ausnahmen bewusst kostenlos anbietet, kann
sie nur marginale Eigenleistungen erbringen. Es wére widersinnig, von anzuwerbenden Unter-
nehmen Provisionen 0.8. zu verlangen. Der Kanton hat ein Interesse daran, dass BaselArea die
Stérken des Wirtschaftsstandortes Basel mdglichst breit und deshalb in der Regel ohne Gegen-
leistungen kommuniziert. Angesichts dieser Umstande wird das Kriterium der angemessenen
Eigenleitung als erflllt betrachtet.

4.4 Nutzung der Ertragsmaoglichkeiten des Subventionsempfangers (§5 Abs. 2
lit. ¢ SubvG)

Wie unter Ziffer 4.3. ausgefuhrt, sind die Moglichkeiten von BaselArea, selber Erlése zu erzielen,
ausserst beschrank.
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4.5 Nachweis, dass die Aufgabe ohne Subvention nicht hinreichend erfillt
werden kann (§5 Abs. 2 lit. d SubvG)

Wie unter Ziffern 4.3 und 4.4. ausgefihrt, kann BaselArea die meisten ihrer Dienstleistungen
nicht in Rechnung stellen. Der Kanton Basel-Stadt als Mittrager und einer der Nutzniesser ist da-
zu verpflichtet, sich angemessen an den Kosten von BaselArea zu beteiligen. Ohne den basel-
stadtischen Beitrag wére eine regionale Standortpromotion nicht méglich. Es gibt keine Alternati-
ve zu einem namhaften Beitrag des Kantons. Dadurch, dass die Beitrdge der beiden Basel
paritatisch erfolgen, tragen Staat und Verbénde beider Kantone zu je 50% zum Gesamtbudget
bei. Dazu kommen die Beitrage der Kantone Aargau und Jura.

5. Antrag

Das Finanzdepartement hat den vorliegenden Ratschlag geméass § 8 des Gesetzes Uber den
kantonalen Finanzhaushalt (Finanzhaushaltgesetz) vom 14. Marz 2012 Uberprft.

Gestltzt auf unsere Ausfiihrungen beantragen wir dem Grossen Rat die Annahme des nachste-
henden Beschlussentwurfes.

Im Namen des Regierungsrates des Kantons Basel-Stadt

s - Avppe weet

Dr. Guy Morin Barbara Schupbach-Guggenbunhl
Prasident Staatsschreiberin
Beilage

e Entwurf Grossratsbeschluss

e Jahresrechnung 2012 und Budget 2013
e Entwurf Jahresbericht 2012

e Statuten

Seite 15/16



Regierungsrat des Kantons Basel-Stadt

Grossratsbeschluss

Ausrichtung von Betriebskostenbeitragen an BaselArea - Wirt-
schaftsforderung Basel-Stadt und Basel-Landschaft flr die Jahre
2014-2017

[Untertitel eingeben]
(vom [Datum eingeben])

Der Grosse Rat des Kantons Basel Stadt, nach Einsichtnahme in den Ratschlag des Regierungs-
rates Nr. [Nummer eingeben]vom [Datum eingeben] und nach dem mindlichen Antrag der
[Kommission eingeben] vom [Datum eingeben], beschliesst:

1. FUr BaselArea - Wirtschaftsférderung Basel-Stadt und Basel-Landschaft werden fir die
Jahre 2014-2017 Ausgaben in der H6he von maximal Fr. 3'030'000 (Fr. 757'500 pro
Jahr), nicht indexiert, betreffend die ErfUllung der vertraglich vereinbarten Leistungen
bewilligt. (Kostenstelle 8064525, Auftragsnummer 806452590001).

2. Dieser Beschluss steht unter dem Vorbehalt, dass in beiden Basel die Kantone und die
jeweils mitfinanzierenden Verba&nde insgesamt einen gleich hohen Beitrag leisten.

Dieser Beschluss ist zu publizieren. Er untersteht dem Referendum.
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Bezeichnung CHF

Ertrag

Bruttoeinnahmen

Beitrage von Mitgliedern 1'660'000.00
Beitrage LifeSciences 250'000.00
Beitrdge Kanton Jura 250'000.00
Beitrédge Kanton Aargau 150'000.00
Reg. Immobliendatenbank 60'000.00
Ubrige Einnahmen 0.00
Betrieblicher Zinsertrag 700.00
Ruckstellung 2012 fir Projekte 2013 250'000.00
Total Bruttoeinnahmen 2'620'000.00

Aufwand

Total LifeSciences 250'000.00
Total Fremddienstleistungen 24'000.00
Total Personalaufwand 1'293'000.00
Total Raumaufwand 109'000.00
Total Finanzaufwand 1'350.00
Total Unterhalt / Reparaturen 118'500.00
Total Reg. Immobiliendatenbank 60'000.00
Total Sachversicherungen 800.00

BaselArea Budget 24.04.2013
Seite 1von 2



BaselAreak

Total Biro- und Verwaltungsaufwand 73'500.00
Total Public Relations 188'000.00
Total Beitradge an OSEC 78'500.00
Total Abschreibungen 7'600.00
Total Betrieblicher Aufwand 1'954'250.00
Total Pilotprojekte 110'000.00
Total Reprasentanten 159'000.00
Total Reisespesen 65'500.00
Total Anlasse / Messen 43'000.00
Medienarbeit 1'000.00
Total Kundenspesen / Delegationen 14'000.00
Total Projektaufwand Wirtschaftsforderung 282'500.00

BaselArea Budget 24.04.2013

Seite 2von 2



Jahresbericht 2012

////f'/ -
'L"///////"/




Highlights aus dem Berichtsjahr 2012

Erhdhung auf 91 Firmengrindungen
durch eine Steigerung der auslandischen
Ansiedlungen von 18 auf 29.

Erfolgreiche Immobilienvermittlung mit
einer Steigerung um 23% auf 32%.

Geschaffene und erhaltene 403 Arbeits-
platze durch die Firmengrindungen und

Immobilienvermittlung.

40% der Ansiedlungen des Kantons

Jura konnten durch die Zusammenarbeit

mit BaselArea realisiert werden.

Neue Projekte, Firmengriindungen und dadurch
geschaffene Arbeitsplatze
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® Neue Projekte Firmengrindungen & Geschaffene Arbeitsplatze

Unter «Neue Projekte» werden potenzielle Ansiedlungen
aus dem Ausland und aus anderen Regionen der Schweiz,
Neugrindungen (Start-ups} in der Region sowie Entwick-
lungsprojekte zusammengefasst, die in der Berichtsperiode
neu in die Bearbeitung aufgenommen wurden. «Firmen-
grindungen» sind in der Berichtsperiode abgeschlossene
Ansiedlungs- und Neugrindungsprojekte und «Geschat-
fene Arbeitsplatze» sind die damit bis Jahresende neu
geschaffenen Stellen.



Liebe Leserinnen und Leser

BaselArea blickt auf ein Uberaus erfolgreiches Geschaftsjahr
zurick. Mit der Unterstlitzung von 91 Firmengrindungen
erzielten wir das beste Ergebnis seit Jahren. Dieses Resultat
ist umso bemerkenswerter, fihrt man sich vor Augen, dass
die auslandischen Direktinvestitionen in die Schweiz insge-
samt gleich geblieben sind.

Erfreulich ist auch der Umstand, dass wir unsere Effizienz
steigern konnten. Im Vergleich zum Vorjahr erzielten wir mit
weniger Projekten eine héhere Anzahl Firmengrindungen.
Ebenfalls konnten wir 23% mehr Immobilien vermittein. Des
weiteren vergrésserten wir unser Immobiliennetzwerk um 20
neue Immobilienpartner auf 220 Partner.

Im dritten Jahr der Partnerschaft zwischen BaselArea und
dem Kanton Jura konnten die beiden Parteien ihre Beziehun-
gen vertiefen. Der Jura profitierte auf verschiedener Weise
von den damit verbundenen Vorteilen. Von den 14 Ansled-
lungen, die der Kanton Jura unterstitze, konnten 6 mit Hilfe
von BaselArea realisiert werden. Diese 6 Firmen werden nach
einem Jahr Geschaftstatigkeit rund 24 Arbeitsplatze schaffen.
Ferner konnten die jurassischen Kollegen inr Life-Sciences-
Know how und ihr Netzwerk in der Region durch BaselArea
erweitern und von der hohen Dienstleistungsqualitat der
Organisation profitieren.

Das Jahr 2012 war fUr BaselArea auch ein Jahr des Wandels
und des Aufbruchs. Die Organisation unterzog sich einer Stra-
tegietiberarbeitung, die durch das Team Anfang Jahr erarbei-
tet wurde. Im darauf folgenden Prozess entschied sich der
Vorstand Mitte Jahr flr eine der drei erarbeiteten Stossrich-
tungen. Dabei werden die bisherigen Markte beibehalten, die
Prozesse optimiert und neue Wege zur Identifizierung von
potentiellen Kunden eingeschlagen. Die operative Umsetzung
der definierten Projekte wird im 2013 starten. Damit dies opti-
mal gelingt, wird die Organisation mit zwei neuen Senior Busi-
ness Consultants verstarkt, Sie werden mit ihrem beruflichen
Hintergrund und ihrem Fachwissen das bestehende Team
kompetent unterstitzen kdnnen.

Seit dem 1. Juni bietet BaselArea neben den Kantonen Basel-
Stadt, Basel-Landschaft und Jura neu auch das Fricktal inren
internationalen Kunden an. Das Fricktal ist seit jeher geogra-
fisch eher der Region Basel zugeneigt und passt daher gut
zum Angebotsgebiet von BaselArea. Der Organisation steht
damit mehr Gewerbeflache zur Verfagung, die sie potentiellen
Investoren anbieten kann. Wir freuen uns Uber diese neue
Zusammenarbeit. Sie wird die Wirtschaftsregion Basel weiter
starken,

Editorial

Bereits zum vierten Mal liess BaselArea die Zufriedenheit inrer
Kunden von einem externen Befragungsinstitut erheben. Die
Befragung erfolgte im November/Dezember 2012 mittels Fra-
gebogen. Die Resultate fielen sehr gut aus. Die Uberwiegende
Mehrheit der Kunden war zufrieden oder sehr zufrieden mit
den Leistungen von BaselArea, die im Leistungsauftrag fest-
gehalten sind. Nach Ansicht der Kunden macht unsere Orga-
nisation ihre Arbeit besonders gut bei der Beschaffung von
Informationen Gber die regionale Wirtschaft, bei der Unter-
stiitzung von Kontakten mit Behdrden sowie bei der Informa-
tion Uber staatliche Bewilligungsverfahren, Bezlglich der
Reaktionsgeschwindigkeit und der Zufriedenheit mit den
erbrachten Leistungen erreicht BaselArea kontinuierlich hohe
Werte. Bei der Vermittlung von Geschéftsrdumlichkeiten ist
die Zufriedenheit der Kunden gegenuber den letzten Umfra-
gen sogar deutlich gestiegen.,

Ein kleines Dienstleistungsunternehmen wie BaselArea, das
sich sowohl dem nationalen wie auch dem internationalen
Wettbewerb stellen muss, ist immer nur so gut wie seine
Mitarbeitenden. Diese sind es, die die ausgezeichnete Ser-
vicequalitat flir die Kunden erbringen, die Wirtschaftsregion
im Ausland optimal bewerben und die Netzwerke mit den
Experten und Partnern pflegen. Nur dank ihrem vollen Einsatz
ist es uns moglich, die vielfaltigen Herausforderungen, die
uns auch zukunftig begleiten werden, mit viel Engagement
und Leidenschaft zu meistern. Daflr méchten wir ihnen an
dieser Stelle herzlich danken.

/.5) /%f/g&aff // %

iris Welten
Geschéftsfuhrerin

Peter Krehser
Prasident



Zahlen

2012 war fiir BaselArea ein ausgesprochen erfolgrei-
ches Jahr. Die Organisation unterstiitzte insgesamt
91 Firmengrindungen in der Region Basel und leis-
tete damit einen wichtigen Beitrag zum Wachstum
unseres Wirtschaftsstandortes. Diese 91 Firmen-
griundungen schufen 203 neue Arbeitspléitze, eine
Steigerung zum Vorjahr um knapp 10%.

BaselArea beantwortete insgesamt 461 Kundenanfragen,
woraus 316 neue Projekte entstanden. Um die Kunden opti-
mal bei der Beantwortung ihrer Fragen zu beraten, wurden
Uber 1000 Recherchen, wie Statistiken, Marktabklarungen
und Bewilligungen, vorgenommen. Auch wurden rund 150
Kundenbesuche vorbereitet und durchgefihrt. Die 316 Pro-
jekte flhrten zu 91 erfolgreichen Firmengrindungen,

Bei 29 dieser Firmengriindungen handelte es sich um Ansied-
lungen aus dem Ausland, was gegentber dem Vorjahr eine
Steigerung von 61 Prozent bedeutet. 8 dieser Unternehmen
stammten aus Deutschland, je 4 aus Frankreich und Gross-
britannien, je 3 aus Benelux und aus den USA. Die restlichen
Firmen kamen aus Indien, Ching, ltalien, Japan, Kanada und
Skandinavien

Ansiedlungen nach Ursprungsland

Die Anzahl Neugriindungen in der Region Basel war mit 55
fast gleich hoch wie im Vorjahr. Und auch bei den zugezoge-
nen Firmen aus anderen Kantonen gab es mit 7 Firmen keine
wesentlichen Anderung zum Vorjahr,

Arbeitspléatze

Im Berichtsjahr wurden 203 Arbeitsplatze durch die 91 Fir-
mengrindungen geschaffen. Weitere 208 Arbeitsplatze konn-
ten durch die Unterstitzung von BaselArea in der Region
erhalten werden, indem die Organisation 11 bestehenden
Unternehmen neue Immobilien vermittelt konnte.

Die Auswertungen auf dieser Seite beziehen sich auf die Kan-
tone Basel-Stadt und Basel-Landschaft,

Firmengriindungen nach Branchen

100% entsprechen 29 Ansiedlungen

B Benelux 10%

B China 3%

Deutschland 28%

& Frankreich 14%
Grossbritanien 14%

B Indien 7%

& ltalien 3%

B Japan 3%

# Kanada 3%

B Skandinavien 3%

USA 10%

100% entsprechen 91 Firmengrindungen

Life Sciences 13%
IKT 8%
Engineering/Maschinenbau
Prazisionsinstrumente 3%
7 Bau 1%

Ubrige Industrie/ Gewerbe 4%
B Finanz 2%
B Handel 11%
& Tourismus/Messen
Gastgewerbe/Events 11%
Kunst/ Design/Architektur 7%
B Beratung 2%
& Dienstleistung flir Private 16%
¢ Dienstleistung flr Unternehmen,
hochwertige DL 19%
Anderes 3%
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Marktbearbeitung

Die Lage der Weltwirtschaft war 2012 nach wie vor
angespannt. Die Verschuldung im Euroraum und in
den USA sorgte weiterhin fiir eine Abkiihlung der
Weltkonjunktur. Dies flihrte weltweit zu Verunsiche-
rungen auf den Miarkten. Flir Investoren war es
schwierig vorherzusehen, wie sich die Lage entwi-
ckeln wiirde. Dennoch gelang es BaselArea, dank
gezielten Targetinganstrengungen und aktiver Kun-
denbetreuung so viele internationale Ansiedlungen
zu unterstiitzen wie selten zuvor.

Auf folgenden Zielmarkien war BaselArea aktiv:

¢ 5 primare Zielméarkte: Deutschland, Frankreich/Benelux,
USA/Kanada, Japan und Indien

¢ Sekundarer Zielmarkt: China

¢ Testmarkt: Russland

BaselArea bearbeitet ihre Mérkte in L&nderteams, bestehend
aus einem Landerverantwortlichen und einer stellvertretenden
Person. Wichtiger strategischer und operativer Partner in den
definierten Méarkten war die OSEC.

Reprédsentanien

Im Berichtsjahr wurden die Méarkte vor Ort vor allem durch die
Reprasentanten in Japan, Deutschland, USA und in Indien
betreut.

Der Kanton Jura arbeitete in den Mérkten Frankreich/Belgien
und Russland mit seinen eigenen Reprasentanten zusammen.
Auch diese Reprasentanten agierten unter der Marke Bassl-
Area, was ihnen bei der Akquisition und Ansiedlung neuer
Firmen von Nutzen war.

Primédre Zielmaéarkte

Deutschiand

Im Markt Deutschland fuhrte BaselArea die Zusammenarbeit
mit einem Beratungsunternehmen flr Wirtschaftsforderungen
fort, Zur Gewahrleistung einer Kontinuitat in der Kontaktpflege
wurden die bestehenden Beziehungen zu potenziellen Inves-
toren weiter intensiviert. So konnten Bekanntheit, Wissen und
Meinungsbildung Uber die Wirtschaftsregion Basel vorwarts
gebracht werden. Basis dazu bildeten die bereits im Jahr 2011
ausgewahlten und angesprochenen Unternehmen, aber auch
neu identifizierte Firmen, Gewisse Investitionsplane einiger
Kunden haben sich durch die intensive Kontaktpflege weiter
konkretisiert. BaselArea traf sich denn auch mit sechs deut-
schen Unternehmen an der BIO EUROPE in Hamburg.

im September empfing BaselArea eine durch die OSEC orga-
nisierte Delegation von deutschen Unternehmern aus den
Bereichen Medizinaltechnik und Life Sciences. Den rund zwei

Wirtschaftsanlass von BaselArea in Moskau: vl Iris Welten, GeschUftsfihrerin BaselArea; Guy Morrin, Regierungsprésident Basel-Stadt;
Chris Eichenberger, Messsleiter der Muba; Elena D. Shabardina, Head Expocentre Moscow



Dutzend Entscheidungstragemn aus KMUs wurde ein Tages-
programm mit Firmenbesuchen im Jura und in Baselland
zusammengestellt,

Japan

Fur BaselArea besuchte das japanische Reprasentanten-
Team die Nanotech 2012 in Tokyo und nahm am Gemein-
schaftsstand «Swiss Pavillon» teil. Sie fihrten rund 50 Gespra-
che mit interessierten Investoren, die sie im Vorfeld angefragt
hatte.

Im Rahmen des Basel Toyama Symposiums reiste dieses Jahr
erneut eine hochrangige Delegation von Unternehmem, For-
schern und Vertretern der Prafektur Toyama nach Basel.
BaselArea empfing die Unternehmensvertreter, um sie ber
die Wirtschaftsregion und Gber die Unternehmensgrindung
in der Region Basel zu informieren.

Das ganze Jahr hindurch konnte BaselArea konkrete Fragen
von japanischen Unternehmen zum Wirtschaftsstandort Basel
in enger Zusammenarbeit mit den Reprasentanten vor Ort
beantworten.

Frankreich/Benelux
Diese Méarkte wurden unter der FederfUhrung des Kantons
Jura bearbeitet. Siehe dazu Seite 8.

Nordamerika

Im Berichtsjahr konzentrierte sich BaselArea auf den Life-
Sciences-Cluster der Wirtschaftsregion Boston, BaselArea
konnte die relevanten Zielgruppen auf den Wirtschaftsstand-
ort Basel aufmerksam machen und unsere Region als ideale
Ansiedlungsdestination mit ahnlichen Cluster-Stérken positi-
onieren,

Im Juni besuchte BaselArea die BIO 2012, die weltweit grosste
Biotechnologie Konferenz. Anlasslich dieses Anlasses orga-
nisierte der Reprasentant vor Ort einen Netzwerkanlass mit
20 CEOs aus der Bostoner Life-Sciences-Branche.,

Ende Jahr sponserte die BaselArea zwei weitere Anlasse die-
ser Branche in Boston: Vor 200 Wirtschaftsfrauen und anlass-
lich der jahrlichen «Business Development Holiday Reception”
der MassBio konnte BaselArea vor weiteren 150 hochkaréti-
gen Wirtschaftsleuten Uber die Vorteile der Wirtschaftsregion
Basel referieren.

Indien

In Indien nahm BaselArea’s indischer Repréasentant an den
von OSEC organisierten beiden Roadshows teil. Diese fanden
im Méarz und September in den Stadten Ahmedabad, Banga-
fore, Chennai, Delhi, Kolkata, Mumbai und Pune statt. Insge-
samt wurden 53 Geschaéftstreffen wahrgenommen, woraus
27 Kontakte mit Firmen entstanden, die ein Investitionsinter-
esse in der Schweiz bekundeten.,

Wahrend des Jahres war BaselArea an sechs sogenannten
CEO Roundtables zum Thema Life Sciences dabei, die in
verschiedenen indischen Stadten veranstaltet wurden, Ehren-
gast dieser exklusiven Veranstaltungen war der Schweizer
Botschafter in Indien, Herr Linus von Castelmur, Rund 70 CEO
aus verschiedenen Branchen folgten den Einladungen und
informierten sich dabei Uber Investitionsmoglichkeiten in der
Schweiz. BaselArea prasentierte dem interessierten Publikum
die Vorztige der Life-Sciences-Region Basel.

Die Schweiz-Indische Handelskammer organisierte im Sep-
tember in Pune einen Workshop zum Thema «Switzerland &
India — Cross Border Opportunities». BaselArea nutzte die
Gelegenheit, um die Region Basel innerhalb der Schweiz als
starken Wirtschaftsstandort vorzustellen.

Neben diesen hervorgehobenen Anlassen besuchte der indi-
sche Reprasentant wéhrend des ganzen Jahres verschiedene
Netzwerkanlasse, bei denen er potenzielle Investoren traf,

Sekundarer Zielmarkt

China

Im Berichtsjahr empfing BaselArea neben verschiedenen Kun-
den auch eine chinesische Delegationen aus der Region von
Dezhou zum Thema «Dezhou New Energy Industry Investment
Mission». Der L&nderverantwortliche stellte den Teilnehmen-
den die Wirtschaftsregion Basel vor und organisierte interes-
sante Tagesprogramme unter Mitwirkung von lokalen Part-
nern.



Marktbearbeitung

Wéhrend des ganzen Jahres unterstitzte der chinesische
Reprasentant das Team bei der Beantwortung von 9 chine-
sischen Kundenanfragen.

Zusammenarbeit BaselArea und Kanton Jura

Im dritten Jahr der Partnerschaft zwischen BaselArea und
dem Kanton Jura konnten die beiden Parteien ihre Beziehun-
gen vertiefen. Der Jura profitierte auf verschiedene Weise von
den damit verbundenen Vorteilen. Dank der Unterstiitzung
von BaselArea konnten im Jura 6 Firmen angesiedelt werden,
die nach einem Jahr Geschaftstatigkeit rund 24 Arbeitsplatze
schaffen werden. Dies sind Uber 40% der Ansiedlungen des
Kantons Jura, welche durch BaselArea realisiert werden konn-
ten. Ferner konnten die jurassischen Kollegen ihr Life-Scien-
ces-Know how und ihr Netzwerk in der Region mit Hilfe von
BaselArea erweitern und von der hohen Dienstleistungs-
qualitat der Organisation profitieren.

Events und Highlights des Kantons Jura

2012 setzte der Kanton Jura seine Promotions- und Ansied-
lungsbemthungen auf den franzésischen und russischen
Maérkten fort. Die Markverantwortlichen und Reprasentanten
nahmen an 24 ausgewahiten Anldssen teil. Dazu kamen zahl-
reiche Kunden- und Partnerbesuche im In- und Ausland. Die
Teilnahme an OSEC Events und Investitionsseminaren von
Partnerorganisationen Gber das ganze Jahr hindurch ermég-
lichte dem Jura den Zugang zu zahlreichen neuen Kunden.

Frankreich/Benelux

Aufgrund seiner Nahe und seiner wirtschaftlichen Vielfalt ist
der franzésische Markt fir den Kanton Jura von zentraler
Bedeutung. Auch im Berichtsjahr hat er wesentlich zur wirt-
schaftlichen Entwicklung der Region beigetragen. Einige viel-
versprechende, langjahrige Projekte konnten die Marktver-
antwortlichen erfolgreich abschliessen. So realisierte der
Kanton Jura 9 Ansiedlungen aus Frankreich. Viele von ihnen
sind in den Bereichen Mikrotechnologie und Medizinaltech-
nologie tatig.

Russland

So viele Unternehmen und Investoren aus Russland wie sel-
ten zuvor zeigten Interesse an der Aufnahme einer Geschafts-
tatigkeit in der Schweiz. Wahrend im Vorjahr 13 russische
Projekte bearbeitet wurden, waren es im Berichtsjahr 37. Ent-
sprechend gross waren denn auch die Aktivitaten der Markt-
verantwortlichen.

Der Jdura flhrte zusammen mit BaselArea das zweite Schweiz-
Russland Industrieforum in Basel in Partnerschaft mit dem
Industrie Business Club Schweiz-Russland durch. Dank der
Beteiligung des Botschafters der Russischen Foderation in
der Schweiz sowie der Gber hundert Vertreter der russischen
und Schweizer Industrie, wurde der Anlass ein grosser Erfolg.
Er diente - wie schon im ersten Jahr - als ideale Netzwerk-
Plattform fur die Vertreter beider Lander.

Anlasslich der zweiten Basler Prasenz in Moskau organisierte
BaselArea erneut einen Wirtschaftsanlass unter dem Motto
«Go for Business in Switzerland! BaselArea B2B Meetings».
Ziel des Events waren die Promotion des Wirtschaftsstand-
ortes Basel, der Austausch mit russischen Unternehmern und
die Vertiefung der im letzten Jahr entstandenen Kundenbe-
Ziehungen. Rund 50 russische Géaste und 25 Vertreter der
Basler Delegation nahmen am Anlass teil. Bereits 3 Firmen
aus den Bereichen Life Sciences, Nano Science und Design,
welche am Anlass teilnahmen, haben die Region Basel noch
im Berichtsjahr besucht, um ihre Projekte vorzustellen.

Durch die Prasenz der Stadt Basel in Moskau und durch die
Vermittlung von BaselArea kam es zudem zu einem Vertrags-
abschluss zwischen dem ZAO Expocentre Moscow und der
MCH Group,

Neue Projekte des Kantons Jura

Der Kanton Jura bearbeitete wahrend des Jahres 93 neue
Projekte. Davon stammten 50 aus Frankreich, 37 aus Russ-
land und 6 aus anderen Landern.

Erfolgte Ansiedlungen des Kantons Jura

Der Kanton Jura unterstitzte 14 Ansiedlungen, wovon 6 mit
Hilfe von BaselArea realisiert wurden. Von den 14 Firmen
stammten 9 aus Frankreich, 2 aus Russland, 2 aus Australien
und 1 aus ltalien.



Events 2011

Januar

September

V_Vt_EF-Cn India Evening, Davos, Schweiz

Basler Prasenz Moskau & Event BaselArea, Moskau, Russland

Wirtschaftsmittelschule Basel, Basel, Schweiz

Swiss Inoia Cross Border Opportunities, Pune, Indien

Fire Side Talk, Wiesbaden, Deutschland

OSEC VIP Event, Krasnoyarsk, Russiand

Februar

FHNW «Focus India» Preparatory Seminar, Olten, Schweiz

Nanotech 2012, Tokyo, Japan

Investitionsseminar, Samara, Russland

Maéarz

Investorenseminar, Tokyo, Japan

Comité Grand Lille, Delegation, Referat, Basel, Schweiz

Road Show, Anmedabad, Bangalore, Mubai, Indien

Investorenseminar, Tokyo, Japan

Swiss Speed Business Meeting, Paris, Frankreich

April

OSEC CEO-VIP-Anlass, Moskau, Russland

Ansiediungsforum, Basel, Schweiz

Investorenseminar, Tokyo, Japan

Road Show , Samara, Indien

Auftritt bei Telebasel, Basel, Schweiz

Mai

Investorenseminar, Kobe, Japan

CEQ Round Table, Surat, Indien

GrUnderseminar Institut fur Jungunternehmen {(IFJ), Basel, Schweiz

Investorenseminar, Moskau, Russland
Workshop IPO in der CH, Moskau, Russland

Atgeordnetenversammiung Fricktal Region Planungsverband,
Eiken, Schweiz

Mip Tec 2012, Basel, Schweiz
OSEC Road Show, Mumbai, Delhi, Indien

Joint meeting Uni Basel and Medical Sciences from Toyama/ Japan,
Basel, Schweiz

Road Show & CEO Round Table, Mumbai, Hyderabad, Chennai,
Ahmedabad, Indien

Swiss India Biotechnology & Pharmaceutical Forum (im Rahmen der
Life Sciences Week) Basel, Schweiz

India Symposium 2012, Zirich, Schweiz

European Conference on Computational Biology ECCB'12 , Basel,
Schweiz

Oktober
INSEAT Healthcare Summit , London, UK

Bio Partnering FutureEUROPE, Briissel, Belgien

Medienreise aus Russland, Basel, Schweiz

Swissness in India; How Does India Perceive Switzerland, Zurich,
Schweiz

SICC Event «Entrepreneurship in India», Zurich, Schweiz

OSEC Fire Side Talk, Berlin, Deutschland

Gesamtregierungsrat Baselland, Liestal, Schweiz

Swiss Indoors, Kundenanlass, Basel, Schweiz

Juni

November

Russian CEO trip to Switzerland, Road Show, Basel, Schweiz

CEO Round Table, Indore, Indien

BIO 2012 Conference Expo, Boston, USA

OSEC Investorenseminar, Lyon, Frankreich

Vibrant Gujarat 2013 Delegation , Basel, Schweiz

Basel meets Boston, Basel, Schweiz

Global India Business Summit, Antwerpen, Belgien

Meet4life Science, Basel, Schweiz

Juli

OSEC CEO Trip aus Deutschland, Basel, Schweiz

Welcome speech 2-nd Swiss-Russian industry Meeting, Basel,
Schweiz

Investcrenseminar, Tokyo/Nagoya, Japan

August

Grunderseminar Institut fur Jungunternehmen (IFJ), Basel, Schweiz

Arbeitsgruppe Wirtschaftsiorderung, Allschwil, Schweiz

Informationsveranstaltung «lch mache mich selbststandig», Basel,
Schweiz

Latest Indian Business updates by Prof, Shainesh G., M Bangalore,
India, St. GallenSchweiz

Grinderseminar Institut fur Jungunternehmen (IFJ), Basel, Schweiz

Casser les préjugés sur la Suisse, Basel, Schweiz

Bio Europe 2012, Hamburg, Deutschland

Swisstech, Europas zentrale Messe der Zulisfererindustrie, Basel,
Schweiz

Swiss-Saudi Business Councit 2012, Basel, Schweiz

Dezember

Empfang DUMA Abgeordnete, Basel, Schweiz

Grinderseminar Institut fir Jungunternehmen (IFJ), Basel, Schweiz

OSEC Investorenseminar, Montreux, Schweiz

Business women event, Cambridge, MA, USA




Marketing und Kommunikation

Marketing und Kommunikation sind besonders fur
eine Organisation in der Standortpromotion von zen-
traler Bedeutung. Es gilt, die relevanten Zielgruppen
von den Vorziigen des Wirtschaftsstandortes zu iiber-
zeugen und bei konkreten Anfragen dem Kunden
massgeschneiderte Informationen zeitgerecht zur
Verfligung zu stellen.

Website

Die Website www.baselarea.ch ist das Basismedium der Wirt-
schaftsforderung. Sie dient einersesits dazu, mit einer Uber-
zeugenden Bildsprache Erstbesucher sofort emotional anzu-
sprechen. Andererseits werden Grundinformationen rund um
den Wirtschaftsstandort Basel vermittelt. Neugriinderinnen
und Neugrinder finden in einer eigenen Rubrik viele hilfreiche
Checklisten und Informationsblatter zum Herunterladen.

Public Relations

Im Berichtsjahr richtete BaselArea ein besonderes Augenmerk
auf den persdnlichen Kontakt zu Wirtschaftsjournalisten und
Chefredaktoren der regionalen Medien. Die Organisation pub-
lizierte sechs Medienmitteilungen und verdffentlichte rund ein
Dutzend positive Meldungen tber die Wirtschaftsregion Basel
auf ihrer Website. Die neue Geschéftsfihrerin suchte den
personlichen Kontakt zu Wirtschaftsvertretern, Politikern und
Mitarbeitende der 6ffentlichen Verwaltung und prasentierte in
ausgewahlten Organisationen die Aufgaben von BaselArea.

Printerzeugnisse

Zweimal jdhrlich verdffentlicht BaselArea einen Newsletter in
Deutsch und Englisch. Dieser wird an rund 9000 Adressaten
weltweit versandt.

Wirtschaftsforderungen und Standorte, die von Investitionen

internationaler Firmen profitieren wollen, missen sich in ihren

Strategien fokussieren. Differenzierungs- und damit Profilie-

rungsmaoglichkeiten bieten sich flr einen Wirtschaftsstandort

insbesondere in folgenden Bereichen:

¢ Arbeitskrafte

¢ 2. technologisches Know-how

¢ 3. Branchencluster

e 4, Infrastruktur, IKT (Informations- und Kommunikations-
technologie) und Logistik.

Auch fUr die Wirtschaftsregion Basel sind diese Standortfak-
toren von zentraler Bedeutung, denn genau hier liegen unsere
Starken. Diese Starken sind es, die es zu pflegen und zu
kommunizieren gilt. So setzte BaselArea im Berichtsjahr in
beiden Newslettern zu einem dieser Themen einen Schwer-
punkt,

Der erste Newsletter 2012 stand unter dem Thema «Talente».
Die Winter-Ausgabe war dem Schwerpunkt «Branchencluster»
gewidmet, konkret der feinmechanischen Industrie im Kanton
Jura.

Alle Printerzeugnisse kdnnen bei BaselArea direkt bestellt
oder von der Website heruntergeladen werden.,

Markenschutz fiir BaselArea

BaselArea reichte beim Eidgendssischen Institut fir Geistiges
Figentum ein Gesuch ein, das Logo BaselArea in der Schweiz
als Wort-Bildmarke zu schitzen, Dem Antrag wurde stattge-
geben. Damit wurde die Marke BaselArea im Schwelzer Mar-
kenregister eingetragen und ist somit geschitzt,

Sponsoring

BaselArea unterstiitzt aus den zweckgebundenen Mitteln fr
die Standortentwicklung Life Sciences ausgewahlte Kon-
gresse oder Messen. Die Antrige der Veranstalter werden in
einem ersten Schritt durch die Life-Sciences-Kommission der
Handelskammer bewertet. Die entsprechenden Empfehlun-
gen gehen im Anschluss an den Vorstand von BaselArea, der
abschliessend Uber die Hohe und Art der Untersttzung ent-
scheidet.

Im Berichtsjahr unterstitzte BaselArea die folgenden Messen
und Kongresse:

¢ RNA forever, Symposium in Honor of Witold Filipowicz,
www.fmi.ch/wf_symposium

CLINAM 2012, European Foundation for Clinical
Nanomedicine, www.clinam.org/conference
Meetdlifesciences, International partnering event for
research and innovation in health and agrofood,
www.meetdlifesciences.ch

ECCB'12, the European Conference on Computational
Biology, www.eccb12.org

Biovalley Life Sciences Week 2012, www lifesciences.ch
MipTec 2012, the Leading European Event for Drug
Discovery, www.miptec.com

©

Kommunikationskonzept

Aufbauend auf der Unternehmensstrategie, die das Team im
Berichtsjahr erarbeitete, erstelite BaselArea in der zweiten
Jahreshalfte ein Kommunikationskonzept, das auf eine kun-
denorientierte, offensivere Kommunikation und die Positionie-
rung von BaselArea ausgerichtet ist. Deren Umsetzung erfolgt
im Jahr 2013.






Immobilien

Die Iimmobilienvermittiung ist eine der Kerndienst-
leistungen von BaselArea. Die Organisation unter-
stiitzt Firmengriinderinnen und Firmengrinder aus
dem In- und Ausland sowie bestehende Unternehmen
aus der Region bei der Suche nach Immobilien. Pro-
funde Kenntnisse lUber regionale Entwicklungspro-
jekle, Gewerbefldchen, Biro- und Laborraumlichkei-
ten sind dabei ebenso wichtig wie ein starkes
Netzwerk in der Immobilienbranche. BaselArea
erweiterte diese Kontakte um weitere 20 auf 220
regionale Partner.

Die Organisation fuhrte im Jahr 2012 insgesamt 116 Immobi-
liensuchen durch. Gegeniiber dem Vorjahr bedeutete dies
eine Steigerung um erfreuliche 30 Prozent, dies aufgrund der
erhdhten Wahrmehmung unserer Immobiliensuchdienstlei-
tung. 38 Suchen wurden flir Unternehmen aus der Region
durchgefihrt. Insgesamt konnte BaselArea 31 Immobilien
erfolgreich vermitteln. Darunter waren 11 Objekte fur regionale
Firmen, die Ubrigen waren fur Neugrtinderinnen und Neu-
grinder, Ansiedlungen und Zuzliger. Dadurch konnten 403
neue Arbeitsplétze geschaffen bzw. erhalten werden.

© Branko de Lang
Stucki Business Park, Basel

NRP-Projekt «Flachenpool BaselArea»

Im Rahmen seiner Neuen Regionalpolitik (NRP) fordert der
Bund zusammen mit den Kantonen die Wettbewerbsfahigkeit
der Regionen. BaselArea freut sich Uber die Verantwortung
far das NRP-Projekt «Flachenpoo! BaselArea» , das die Kan-
tone Basel-Stadt, Basel-Landschaft und Jura umfasst. Das
Projekt wird halftig aus dem Budget der BaselArea respektive
Mitteln des Kantons Jura und vom Bund finanziert.

Im Berichtsjahr startete BaselArea mit der Konzeptentwick-
lung. Es beinhaltet den Aufbau einer kantonsibergreifenden,
regionalen Immobiliendatenbank und die Entwicklung eines
IT-Tools zur Visualisierung der verfUgbaren Flachen bzw.
Objekte in den Kantonen,

Durch Einfihrung des Flachenpools und der Ausweitung des
Immobilienpartnernetzwerkes werden Voraussetzungen erar-
beitet, um ein grosseres und gezielteres Angebot zu offerie-
ren. Damit soll zukdnftig die Anzahl vermittelter Immobilien
steigen. BaselArea stelit die Plattform zu VerfGgung, nimmt
aber selber keine Maklertatigkeiten wahr.

Durch die Realisierung des NRP-Projektes soll einerseits die
Abwanderung lokaler Unternehmen vermindert und anderer-
seits die Anzahl Ansiedlungen in den Kantonen Basel-Stadt,
Basel-Landschaft und Jura erhéht werden. So soll das Projekt
in bedeutender Weise zur Forderung der regionalen Wert-
schdpfung beitragen.






Organisation

Organigramm BaselArea
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Neugriindungen
Daniel Meier
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Praktikant

* Flir China: Dr. Xian Chu Kong; fiir indien: Kumar Khosla

2012 war ein bewegtes Jahr fiir BaselArea. Flir die
Organisation war es ein Jahr der Uberarbeitung, des
Wandels und der Erneuerung.

Strategieprozess

Gleich zu Beginn des Berichtsjahres unterzog sich die Orga-
nisation einer Uberarbeitung der Unternehmensstrategie.
Wahrend intensiven Wochen analysierte das Team die Kon-
kurrenz, das Umfeld, die Méarkte, die Kunden, die wirtschaft-
lichen, politischen und sozialen Rahmenbedingungen und
nattirlich die Organisation selbst, Darauf ableitend konnten
dem Vorstand drei Strategie-Alternativen vorgelegt werden.
Nach sorgfaltiger Prifung einigte sich das Gremium auf eine
Stossrichtung, deren Umsetzung im Jahr 2013 startet.

Neue Partnerschaft mit dem Fricktal

Seit dem Juni bietet BaselArea neben den Kantonen Basel-
Stadt, Basel-Landschaft und Jura neu auch das Fricktal ihren
internationalen Kunden. Der Organisation steht damit mehr
Gewerbeflache zur Verfligung, die sie potentiellen Investoren
anbieten kann, Die Zusammenarbeit zwischen dem Kanton
Aargau und BaselArea lauft vorerst bis Ende 2013. Uber eine
Verlangerung der Zusammenarbeit wird in der zweiten Jah-
reshalfte 2013 entschieden.

Neue Mitarbeitende

Ende Berichtsjahr nahmen zwei neue Mitarbeitende ihre Tatig-
keiten auf: Saskia Cecchi als Assistentin der Geschaftsfihre-
rin und Leiterin des Front Desks und Philipp Moser als Junior
Business Consultant,

Ausblick

Fir das Jahr 2013 ist die Organisation gut aufgestelit. Die
internen Strukturen wurden Uberarbeitet und in einem neuen
Organigramm festgehalten.

Auch konnten zwei neus Business Consultants gefunden wer-
den, die das Team mit inren fachlichen Kompetenzen und
ihren beruflichen Erfahrungen verstéarken werden,

Gabriela Giintherodt weist zehn Jahre Berufserfahrung in inter-
nationalen Grosskonzernen auf, wo sie zuletzt als Senior Pro-
duct Manager in der Medizinaltechnik flir den europ8ischen
Markt verantwortlich war. Sie hat an der Universitat Basel am
Biozentrum Biochemie studiert und weist einen Master of
Advanced Studies MAS in Marketing und Betriebswirtschaft
auf.

Adrian Stettler war zehn Jahre lang bei der Standortférderung
des Kantons Zurich tatig; seit zwel Jahren in der Funktion als
Leiter Ansiediungen & Cluster Life Sciences. Seit 2011 ist er
zudem Vizepréasident des Vereins Life Science Zirich Business
Network (sowie Vorstandsmitglied vom BIO-TECHNOPARK
Schiieren-Zlrich und im Beirat vom Verein toolpoint). Adrian
Stettler hat die Hochschule flr Wirtschaft FHS St. Gallen, Stu-
dienbereich Betriebswirtschaft, absolviert.

Das neue Team wird mit viel Tatkraft die Umsetzung der Gber-
arbeiteten Unternehmensstrategie vorantreiben. Mit der geziel-
ten Promotion unseres Wirtschaftsstandortes und der Anspra-
che der relevanten Investoren wird BaselArea alles daran
setzen, auch zukUnftig hochkartige, wertschdpfungsstarke
Firmen fur die Wirtschaftsregion Basel zu gewinnen.
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Die Aufgaben

BaselArea ist zustandig fur die internationale Promotion

der Wirtschaftsregion Basel. Die gemesinsame Wirtschafts-
forderung der Kantone Basel-Stadt, Basel-Landschaft und
Jura sowie des Fricktals unterstitzt ausléndische Firmen
bei der Ansiedlung und berat Neugrinderinnen und
Neugrinder. Dabei nimmt die Immobilienvermittiung sowohl
far inlandische wie auch fur auslandische Unternehmen
eine wichtige Rolle ein. Die Dienstleistungen von BaselArea
stehen Interessierten unentgeltlich zur Verftigung.

Die Trager

BaselArea wird getragen von den beiden Kantonen
BaselStadt und Basel-Landschaft sowie von der Handels-
kammer beider Basel, dem Arbeitgeberverband Basel,
der Wirtschaftskammer Baselland, der Angestelitenvereini-
gung fr die Region Basel, dem Kaufmannischen Verband
Baselland und vom Verband Arbeitgeber Baselland.

Der Vorstand

» Dr. Peter Krebser, Prasident, Mitglied der
Konzernleitung Sika AG

o Samuel Hess, Vizeprasident, Leiter Wirtschaft,
Amt far Wirtschaft und Arbeit Basel-Stadt

e Dr. Franz Saladin, Direktor Handelskammer beider Basel

¢ Hans Rudolf Gysin, Direktor Wirtschaftskammer
Baselland

¢ René Merz, Stv. Generalsekretar VGD ~ Kanton
Basel-Landschaft (seit Mai 2012}

¢ Barbara Gutzwiller, Direktorin Arbeitgeberverband Bassl
(seit Mai 2012)

Das Budget

Die Organisation verfligte 2012 Uber ein ordentliches
Budget von 1,66 Millionen Franken, Zusétzlich zahlte der
Kanton Jura an BaselArea 250000 Franken als jahrlichen
Beitrag an die vorerst auf vier Jahre festgelegte Zusammen-
arbeit. Der Kanton Aargau vergtitete BaselArea fUr die
Promotion des Fricktals ab 1. Juni bis Ende Jahr 137 500
Franken. Fir Projekte und Massnahmen zur Forderung der
Life-Sciences-Industrie stellten die Kantone Basel-Stadt
und Basel-Landschaft BaselArea je 125000 Franken zur
VerfUgung.

L.
Mix
Preduktgrupps aus vothidiches
Waldnirigchaft und sndaren kontralkiten
Heahinfien

FSC wira 155,07 Corl Ro. GOSCOSL04I8E
109 Forest Stowardship Counsit
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Baselirea

STATUTEN

1 NAME UND SITZ

Unter dem Namen “BaselArea” — Wirtschaftsforderung Basel-Stadt und Basel-Landschaft” besteht ein Verein
gemadss Art 60 ff. ZGB mit Sitz in Basel.

2 ZWECK

Der Verein ist in den Mitgliedskantonen Basel-Stadt und Basel-Landschaft verantwortlich fur

die Promotion des Wirtschaftsstandorts im Ausland,

die Akquisition auswdrtiger Firmen und deren Unterstiitzung bei der Ansiedlung,

die Unterstiitzung von Neugriindungen,

die Unterstiitzung aller, auch ansassiger, Firmen bei der Suche nach Geschéftslokalititen sowie
Rickmeldungen zur Qualitat der Standortfaktoren an die Tragerschaft.

3 MITGLIEDER

Mitglieder des Vereins konnen Kantone sowie in den Mitgliedskantonen aktive
Wirtschaftsverbande und Organisationen der Arbeitswelt, insh. Arbeitnehmer- und
Arbeitgeberorganisationen, werden .

Uber die Aufnahme neuer Mitglieder entscheidet die Mitgliederversammlung aufgrund eines
schriftlichen Aufnahmegesuchs an die Geschéftsstelle des Vereins zuhanden des Vorstands.
Institutionen, die nicht Mitglied von BaselArea sind, konnen sich an der Finanzierung von
Projekten beteiligen oder mit BaselArea Leistungsvereinbarungen abschliessen.

4 BEENDIGUNG DER MITGLIEDSCHAFT

Die Mitgliedschaft erlischt

o durch Austritt aus dem Verein auf Ende eines Geschéftsjahres aufgrund einer schriftlichen
Kiindigung an die Geschaftsstelle des Vereins zuhanden des Vorstands und unter Einhaltung
einer Frist von sechs Monaten,

o durch die Auflosung einer Mitgliedsorganisation oder

o durch Ausschluss.

Uber den Ausschluss von Mitgliedern entscheidet die Mitgliederversammiung.

5 SUBSIDIARITAT

Die Funktionen der BaselArea sind subsididar zu jenen der Verwaltung und der Verbiande. Die
wirtschaftspolitischen Funktionen verbleiben grundsatzlich bei den Kantonen und den Verbinden, ebenso der

Auftrag, fir attraktive wirtschaftliche Rahmenbedingungen zu sorgen.
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6 ORGANE DES VEREINS

Die Organe der BaselArea sind

die Mitgliederversammlung
der Vorstand
die Revisionsstelle

7 MITGLIEDERVERSAMMLUNG

vi.

Die ordentliche Mitgliederversammlung findet alljshrlich innerhalb von sechs Monaten nach
Abschluss des Geschéftsjahres (31. Dezember) statt. Sie wird vom Prisidenten/der Prasidentin
einberufen. Einladung und schriftliche Traktandenliste werden mindestens zehn Tage vor der
Versammlung verschickt.

Bei Bedarf kann der Prasident/die Prasidentin auf Beschluss des Vorstands eine ausserordentliche
Mitgliederversammlung einberufen. Eine solche muss einberufen werden, wenn ein Fiinftel der
Mitglieder es verlangt.

Die Mitgliederversammlung

o wahlt Vorstand, Prasident/Prasidentin, Geschiftsfihrer/Geschéftsfihrerin und
Revisionsstelle,

legt den Leistungsauftrag, das Budget, die Strategie und die Jahresziele fest,

genehmigt den Jahresbericht, die Jahresrechnung und den Bericht der Revisionsstelle,
entlastet den Vorstand,

entscheidet Uber Aufnahme und Ausschluss von Mitgliedern,

entscheidet Uber Anderungen der Statuten,

kann  jederzeit Vorstandsmitglieder, Prasident/Prdsidentin,  Revisionsstelle  oder
Geschéftsfiihrer/Geschiftsfiihrerin abberufen,

o entscheidet Gber die Auflosung des Vereins.

n der Mitgliederversammiung verfigen die Mitgliedskantone Uber je zwei stimmberechtigte
Vertreter(innen), die Ubrigen Mitglieder Uber je eine(n) stimmberechtigte(n) Vertreter(in). Der
Geschéftsfihrer oder die  Geschéftsfuhrerin nimmt ohne  Stimmrecht an den
Mitgliederversammlungen teil. Zur Beschlussfassung ist die Anwesenheit der Mehrheit der
Mitgliedervertreter(innen) erforderlich. Beschliisse werden mit Zweidrittels-Mehrheit der
stimmenden Mitgliedervertreter{innen) gefallt. Die Mitgliedskantone haben je einzeln ein
Vetorecht gegen Beschlisse der Mitgliederversammiung. Das Vetorecht wird an der

O 0O O 0O O ©

Mitgliederversammlung selbst oder innerhalb von zehn Tagen nach der Versammlung durch
Schreiben an die Geschéftsstelle des Vereins zuhanden des Vorstands ausgelibt.

Die  Mitglieder bezeichnen namentlich bevollméchtigte Vertreter(innen) fir die
Mitgliederversammlung. Sie  konnen zudem namentlich eine(n) bevolimachtigte(n)
Stellvertreter(in) bezeichnen.

Der Prasident/die Prasidentin wird auf Vorschlag der Kantone auf zwei Jahre gewahit und ist
ebenfalls stimmberechtigt.
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8 VORSTAND

Der Vorstand wird von dem Prasidenten/der Prasidentin einberufen und tagt, so oft es die

Geschéfte erfordern, mindestens jedoch zweimal pro Jahr.

Der Vorstand

o unterbreitet der Mitgliederversammlung, namentlich auf Vorschlag des Geschéftsfihrers
oder der Geschéftsfiihrerin, Antrage und sorgt fir die Umsetzung deren Beschlisse,
Uberwacht die Einhaltung von Leistungsauftrag, Zielsetzung und Budget
erldsst Richtlinien bezlglich formaler und finanzieller ~ Angelegenheiten
(Unterschriftenregelung, Erfolgsbeteiligung, Spesenreglemente etc.)

o informiert die Mitgliederversammlung auf der Basis der Erfahrungen bei
Ansiedlungsprojekten regelmassig tiber Defizite bei den Standortfaktoren in der Region
wacht Uber den Geschéftsverlauf
entscheidet auf Antrag des GeschéaftsfUhrers oder der Geschaftsfihrerin Gber die Anstellung
und Entlassung der Ubrigen Mitglieder der Geschaftsleitung der BaselArea sowie deren
Anstellungsbedingungen

Der Vorstand hat alle weiteren Kompetenzen, die nicht durch Gesetz oder Statuten ausdriicklich

einem anderen Organ zugewiesen sind.

iv. Der Vorstand wird auf vier Jahre gewdhit und besteht aus mindestens drei und maximal sechs
Mitgliedern, davon mindestens je eine Vertretung aus den Kantonsverwaltungen. Der Prdsident
oder die Prasidentin sollte nach Maoglichkeit in fihrender Position in der Privatwirtschaft tétig
sein.

V. Zur Beschlussfassung ist die Anwesenheit der Mehrheit der Vorstandsmitglieder erforderlich. Die
Beschliisse werden mit Mehrheit der stimmenden Vorstandsmitglieder gefallt. Bei
Stimmengleichheit hat der Prasident/die Prasidentin den Stichentscheid.

vi. Der Geschaftsfihrer oder die Geschaftsfuhrerin nimmt an den Sitzungen des Vorstands mit
beratender Stimme teil.

9

GESCHAFTSFUHRUNG

Dem Geschaftsfihrer/der Geschiftsfiihrerin obliegt die operationelle Leitung der BaselArea und
deren Vertretung nach aussen. Er/Sie flhrt das Team der BaselArea, ist verantwortlich fiir die
aktive Umsetzung des Leistungsauftrags und der Strategie, fiir das Erreichen der Jahresziele und
das Einhalten des Budgets sowie fir die Initiierung von Aktivitaten.

Der Geschiftsfiihrer oder die Geschéftsfihrerin informiert den Vorstand auf der Basis der
Erfahrungen bei Ansiedlungsprojekten regelmdssig tiber den Geschéftsverlauf sowie Uiber Defizite
bei den Standortfaktoren in der Region.

10 REVISIONSSTELLE

Die Revisionsstelle wird von der Mitgliederversammlung fiir eine Dauer von zwei Jahren gewdhlt. Sie prift die
Rechnungslegung und erstattet der Mitgliederversammiung Bericht.
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11 FINANZIERUNG UND VERBINDLICHKEITEN

Die Finanzierung der Aktivitdten des Vereins erfolgt durch ein Globalbudget der beteiligten
Kantone, das die Personal-, die Sach- und die Projektkosten umfasst, sowie durch selbst
erarbeitete Mittel.

Die finanziellen Beitrdge aus den Mitgliedskantonen sind gleich gross, jeweils inkl. der Beitrige
der im jeweiligen Kanton aktiven Wirtschaftsverbdnde und Organisationen der Arbeitswelt, die
Mitglieder von BaselArea sind. Die kantonsinterne Aufteilung wird in den Mitgliedskantonen
individuell geregelt.

Fiir die Verbindlichkeiten des Vereins haftet ausschliesslich das Vereinsvermégen.

12 AUFLOSUNG DES VEREINS

Die Mitgliederversammilung kann gemass dieser Statuten die Auflésung des Vereins beschliessen.

13 SCHLUSSBESTIMMUNGEN

Die vorliegenden Statuten ersetzen diejenigen vom 29.04.2010.

Basel, den 23. Maij 2012

Dr. Peter Krebser Samuel Hess

Prasident

Vizeprasident
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