Anzug betreffend Werbung auf BVB-Trams und Bussen 14.5268.01

In den letzten Jahren ist es "Mode" geworden, gross- und zum Teil vollflachig auf den o&ffentlichen
Verkehrsmitteln, namentlich den stadtischen Trams und Bussen, Werbung zu machen. Dabei werden auch die
Fensterscheiben teilweise Uberklebt. Durch die siebartigen Folien kann man/frau noch knapp hinausschauen. Die
Sicht ist aber massiv beeintrachtigt. Von aussen kann Gberhaupt kein Tram-/Buspassagier mehr erkannt werden.

Zu den Vorteilen und Annehmlichkeiten des Tram- und Busfahrens gehért das Hinausschauen und Wahrnehmen
des stadtischen Raums, aber auch das Anteilnehmen am Geschehen auf der Strasse oder das Griissen einer
bekannten Person, die sich auf der Strasse befindet. Wenn die Scheiben mit Werbung vollgeklebt sind, ist das
nicht mehr moglich.

Kurzlich wurde ein Tram mit Bankenwerbung so verklebt, dass die untere Halfte der Scheiben bei den Sitzen
abgedeckt wurde. Sitzend war es praktisch unméglich, hinauszuschauen. Hingegen wurden die Tiren davon
freigehalten.

Kdirzlich wurde auf eine parlamentarische Anfrage geantwortet, dass nur auf 10% der Trams Vollwerbung
gemacht werde. Zudem wirden maximal 20% der Fensterflachen verklebt. Auf Nachfrage bei den BVB wurde
prazisiert, dass auf den Frontscheiben und den Tiren aus Sicherheitsgriinden keine Werbung angebracht werden
durfe. Somit liegt der verklebte seitliche Fensterteil iber 20%.

Begriindet wird die vollflachige Werbung mit den Einnahmen, die zu einer Verbesserung des
Kostendeckungsgrades beitragen wiirden. Ubersehen wird aber, dass der Fahrgast fiir seine Beférderung zahlt
und diese beinhaltet eine ungehinderte Sicht nach aussen.

Die Unterzeichnenden bitten deshalb die Regierung zu prifen und zu berichten:

- ob im Leistungauftrag an BVB die Auflage gemacht werden kann, dass die seitlichen Fensterflachen,
namentlich die bei den Sitzen, von Werbung freigehalten werden miissen.

- ob das 6V-Gesetz so erganzt werden kann, dass Auftragnehmer auf ihren Fahrzeugen die Fensterflachen
bei den Sitzen frei von Werbung zu halten haben.
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